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Uvodni
slovo

LUZ Etvrtym rokem poklddame ¢eskym marketérim
jednoduchou otézku: ,Jaky obsah se vdm loni nejvice
poved|?’ A rok od roku dostadvame zajimavéjsi
odpovédi. Letos jsme se je proto rozhodli poprvé
sestavit do jednoho e-booku napumpovaného

obsahovou inspiraci.

Pfesné takovou ambici totiz médme - nerozdavéame ceny,
nesestavujeme porotu ani nevytykdme chyby. Chceme
jen podpofit obsah, na ktery jsou jeho vlastnici pradvem
hrdi. A je jedno, jestli je to zrovna jen jeden post na

Facebooku nebo celoroéni integrovana kampan.

Pfeji vam za celou Obsahovku pfijemné listovani

a spoustu ne¢ekanych objeva!”

Martin Brablec

reditel Obsahové agentury
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BELLA ROSE

Bella Rose je e-shop,
ktery se zabyva prodejem
bytovych dopliika ve

skandinavském stylu.

Zalozila ho Martina
Svadbikova a tento rok
slavijiz 10 let. Za tu dobu
se pofadné rozrostl

a funguje jak na c¢eském,
tak i na slovenském trhu.
Snazi se zakazniky
inspirovat ke krasnému
bydleni a pfinaset
Gtulnou atmosféru

do jejich domova.

OBSAHOVY PROJEKT

+Z obsahu, ktery tvofime, bychom za rok 2018
nejradéji zdidraznili nas jarni lookbook.

Za realizaci stoji hlavné nase brandova manazerka
Anicka ve spolupraci se ikovnou fotografkou Annou
Edes. Skrz lookbook jsme se snazili pFinést nasim
zédkaznikdm obsah plny inspirace na jarni hygge, uzivani

si pfitomného okamziku a jarni DIY napady.

Lookbook povazujeme za skvélou ukéazku toho, jak se
daji nase produkty zakomponovat do interiéru,
a ze stadi par malych detaild a bydleni mize dostat

zcela novy Smrnc.”

manazerka marketingu Sona Séaliova
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Domov
s vini jara
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JARO

{ N A ;’\- Ky It vt pobSttebe, THLCIR i Tvischne oprmdy Katy.
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https://www.bellarose.cz/
https://www.bellarose.cz/lookbooky/jarni-lookbook-2018/
https://www.bellarose.cz/lookbooky/jarni-lookbook-2018/
https://www.bellarose.cz/lookbooky/jarni-lookbook-2018/
https://www.bellarose.cz/lookbooky/jarni-lookbook-2018/
https://www.bellarose.cz/

OBSAHOVY PROJEKT
BIOOO.cz

«Myslime si, Ze z pohledu zakaznika BiOOO.cz je

nejuziteénéjsim obsahem nase encyklopedie.

Je to unikatni content, ktery nema na mistnim trhu

obdobu. Encyklopedie &ité vice nez 1 300 zéznam.

Juhedtime shies®  CojeMCr Cerfhty ¥

_ Poskytujeme tak informace o sloZeni pfirodni kosmetiky,
_ _ HABR OBECNY (CARPINUS BETUWS) kterou prodavéme.

Fe 2 :
oo @ (G —_f\;‘; .

Je to nadstavba k infografice o sloZeni produktu

u produktového popisku na nasem e-shopu.

Control o Propojenim infografiky a encyklopedie nabizime
" Bi(nj.Cz kazdému moznost zjistit, co obsahuje kosmetika,
Prodity.ve ke Habr been (Garoinus behus) nadte kterou dovézime, a jaky vliv méa na télo a pokozku.”
B rotire s gzt Vivasis doach 55 00 BiOOO.cz je nejvétsim
prodejcem pfirodni
BR  tovsrssn kosmetiky na ceském manazer marketingu Lucian Wild
00 Y PRD WS RIS A FADSL o
L sovsmnmamsassn trhu.
=
i oo Od roku 2008 se firma
. stabilné rozrista
l b avsoucgasné dobé& svym
zakaznikim nabizivice
a nez 7 000 produktd
od 200 znacek z celého
svéta, ato nejen na
Ty’ rYY Y'Y’ &1 o G B @ & G e-shopu, ale ive
DPOEEODRA0E 4 pobockach

v Praze a Brné.
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https://www.biooo.cz/
https://encyklopedie.biooo.cz
https://encyklopedie.biooo.cz
https://encyklopedie.biooo.cz/
https://www.biooo.cz/
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«Kazdy rok vydavame pro nase distributory katalog
s kompletnim sortimentem vsech znacek z nasi
nabidky - tisice produkti na jednom misté pfehledné

rozdélenych podle znacek, typu ochrany a vlastnosti.

Pro sezénu 2018/2019 jsme se rozhodli, Ze katalog
obohatime o zajimavosti o starodavnych ochrannych
prostiedcich. V katalogu tak kromé produkti plnych

funkénich materidld a modernich technologii poznate

CERVA

i historické pom{cky, jako jsou boty z medvédi klze,

CERVA GROUP 5.5, kosténé bryle nebo vybava hornika z 15. stoleti.
distribuuje ochranné Zaroven distributofi v katalogu najdou pfehled viech
pracovni prostiedky.

Zarove# analyzuje norem nebo bezpecnostniznaceni. Celym katalogem se

rizika ve firmach, prolind historickd a moderni linka zpracovana
vénuje se vzdélavani
bezpe&nostnich techniki v atraktivni grafice v kombinaci s texty, které jsou plné

avyviji viastniprodukty zajimavych informaci.

ve spolupréci

s pracovniky.

» Za katalog Safety Products 2018/2019 jsme ziskali
Misi CERVA GROUP

a.s. totiz je chranit 2. misto v kategorii Nejlepsi firemni katalog soutéze
lidské zdravi pfi préci.
Maji 12 pobocek, 502
zaméstnancUl, ro¢ni obrat
4,2 miliardy K¢

a spokojené zdkazniky

Zlaty stfednik. Uspéli jsme v konkurenci 127 projekti.”

manazerka marketingu Veronika Steinmetzova

v 63 zemich.
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https://www.cerva.com
http://catalogue.cerva.com/books/zduv/
http://catalogue.cerva.com/books/zduv/
http://catalogue.cerva.com/books/zduv/
http://catalogue.cerva.com/books/zduv/
https://www.cerva.com
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CLEVER
TIMES / special

Clever
Maps

1/2018

«V roce 2018 bylo nasi prioritou zvySovat povédomi
o CleverMaps, které funguje jako inkubator
Slavili jsme 5 let vice projektd.
Kultura mapsi rodiny

Jak poméhéme Aby si kazdy mohl udélat jasno v tom, jaké vztahy mezi

Zblizka ze zakulisi sebou jednotlivé Clever entity maji a jak fungujeme,

rozhodli jsme se vytvofit specialni vydani naseho

interniho ¢asopisu CleverTimes, které bude uréené

verejnosti. Z jednotlivych ¢isel za rok 2018 jsme proto

CLEVER® . VI . y ]
— MAPS' vybrali to nejzajimavéjsi, doplnili to o predstaveni
“\"I . - ve volnu — jednotlivych projektd, klicovych osob i zajimavych
N L
e Ry Down under - referenénich zdkaznikl a vznikly CleverTimes Special,

CleverMaps je specialista . . o .

na mapové aplikace které jsme pred koncem roku distribuovali.

v oblastech zemé&dé&lstvi,

spravy majetku, . o . B

infrastruktury, energetiky, Odezva byla velmi pozitivni. Pfivedli jsme na svét

retailua bankovnictv. zajimavou prezentaci, u které se ¢tenaf nejen néco

Vyviji unikatni software dozvi, ale taky se pobavi. A zaroven zjisti, Zze jsme parta
izualizaci podnikanf e " v . o . .

pro vizualizact podnican! lidi, ktefi jsou Zivi nejen praci, ale ktefi ve svém volném

avyznamné tak

zjednodusuje ¢ase podnikaji fadu zajimavych aktivit.”

rozhodovani a zvysuje

produktivitu firem.

Spoleénost funguje specialistka marketingu Zuzana Vintrova
od roku 2013 a jeji

pobocky sidliv Praze

aBrné.

47 -
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https://www.clevermaps.cz/
https://www.clevermaps.cz/files/clevertimesspecial-1.pdf
https://www.clevermaps.cz/files/clevertimesspecial-1.pdf
https://www.clevermaps.cz/files/clevertimesspecial-1.pdf
https://www.clevermaps.cz/files/clevertimesspecial-1.pdf
https://www.clevermaps.cz/
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Country

Life

countrylife

Spole¢nost Country Life
je jiz od svého vzniku
vroce 1991 jednim

z nejvétsich prakopnikd
v oblasti biopotravin na

ceském trhu.

V jejich sortimentu viak
Ize mimo biopotravin
nalézti pfirodni
kosmetiku a ekologickou
drogerii. Country Life

je provozovatelem

Ekocentra, jehoZ sou&asti

je napfiklad Ekofarma
¢i Biopekarna, kterymi
zasobuji nejen své

prodejny a restaurace.

~Vydavame €asopis Dobroty, ktery je v nakladu 60 000 kusu
k dispozici zdarma v prodejnach biopotravin a zdravé vyzivy

po celé CR.

Piseme o tom, jak dobfe a pritom zdravé jist a zit, poméahame
¢tendfm zorientovat se v produktech, které najdou v prodejnéach
biopotravin. PiSeme i o ekologické drogerii a pfirodni kosmetice.
Velkou pozornost vénujeme také ekologickym tématam, ktera
komunikujeme v kazdém &isle. Snazime se neklouzat po povrchu

a pfitom tato leckdy sloZitd témata komunikovat lidskou redi.

V Dobrotéch jaro-léto 2018 jsme uvefejnili ¢lanek Vybydlend pada.
Chtéli jsme jim upozornit na fakt, Zze problém eroze pady

a nedostatku vody v krajiné maze kazdy z nas ovlivnit svym
nédkupnim chovanim. Pokud by se vétsina pidy obhospodarovala
v rezimu ekologického zemédélstvi, mnoho soucasnych problém
by neexistovalo. Pokud v obchodech zakaznici séhnout po
biopotraving, spi$ nez po konvenénim produktu, podporuji
zdravéjsi a rozumnéjsi pristup ke krajiné. Ne nadarmo se fik3, ze
jako ob&ané mnohem vic hlasujeme v obchodech svymi penézi

nez u voleb volebnimi listky.”

$éfredaktorka ¢asopisu Dobroty Lubomira Chlumska
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Vybydlena p ada?

W paronan s .ral keusri (ﬁhﬂ remékoula reoti pldda jen « \slmu enkou um\rn’ku

k mé pro nés Evolné d
at jidl, & tedy bychom neby
jsou slova pisuzovans Franklinu D,
wstiEng popw i Jak jo na tom ta nae spoledne
A co to viastng znamend wdrkitelng hospedait?

vyznam pldy
Nigi, noba kultivejo?

wanickd himeta, Ilun vimil Ia'a sdumibeich ton ey dokideme jednotivymn ulastni-
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nejenenlfii tedy prach. € nimi semdsioe. nend saadé roakiifova a pochopit, ples. sobnéd syl ploch, prosthedictvim ke

38 | DOBROTY | JARC-LETO ZetE

ALE LZE BEZ
PRUMYSLOVEHO
zEMEDl—. STV LZVIT

UDRZATELNE
HOSPODAREN?

ostlinna mléka

stlinné smeatany

iiné ndpoje a dezerty %
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fové nipoje a dezerty .


https://www.countrylife.cz/
https://www.countrylife.cz/dobroty
https://www.countrylife.cz/data/images/_orig/0/10610.pdf
https://www.countrylife.cz/data/images/_orig/0/10610.pdf
https://www.countrylife.cz/data/images/_orig/0/10610.pdf
https://www.countrylife.cz/

10/50

Obsahova agentura

JAKY BYL NASTRETI ROK
U KORMIDLA
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Z Podpalubi

o Kapitdn Forbesu Petr Simdnek: JJspéch je, kdyd o#IaS prici, kterd té bavi a je  (IEEED
pro nékoho ufitednd.”

i s 3
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Freelo

—Freelo

Zakladatelé spole¢nosti
Freelo uZ se nechtéli

dal divat na kvanta
nedokonéenych projektu
ani zpozdénych termind
a pred nékolik lety se

rozhodli situaci zménit.

V roce 2015 proto spustili
aplikaci pro tymovou
komunikaci a spravu
Ukold, ktera Setfi

casinervy.
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«Rozhodli jsme, Ze pro letosek vybereme blogpost,

ktery shrnuje to nejstavnatéjsi z nasi celoroéni
plavby 2018.

Az po publikovani ¢lanku ndm teprve doslo, jak dlouha

a pestra plavba to byla.”

byznys analytik Karel Dytrych


https://www.freelo.cz/cs
https://blog.freelo.cz/jaky-byl-nas-treti-rok-u-kormidla/
https://blog.freelo.cz/jaky-byl-nas-treti-rok-u-kormidla/
https://blog.freelo.cz/jaky-byl-nas-treti-rok-u-kormidla/
https://www.freelo.cz/cs

GUMEX

pruzné partnerstvi

GUMEX je rodinna
firma zaloZzend v roce
1994. Specializuje se
na B2B prodej v oblasti
hadic, tésnéni a dalsich
pryzovych a plastovych
vyrobka.

Tfi firemni pobocky jsou
zakaznikam k dispozici

v Ceské republice, dalsi

tfi pobocky na Slovensku.

Spole¢nost GUMEX
patfila vroce 2018 mezi
finalisty Ocenéni
ceskych lidra 2018

a ziskala 2. misto

v soutézi Vodafone
Firma roku 2017 za

Jihomoravsky kraj.

OBSAHOVY PROJEKT

«Jiz delSi dobu jsme si pfali pfipravit pro zajemce o kariéru
specialni webové rozhrani, které nebude nutné kopirovat
strukturu prodejnich webovych stranek. Tento sen jsme si splnili

a spustili jsme zcela nové fesené webové stranky.

Zaméfili jsme se na to, aby se pfipadny uchazec o praci

z GUMEXU mohl ztotoznit s hodnotami firmy. Nase firma se vybéru
zaméstnancu vénuje velice zodpovédné a vybérem neprojde
Uplné kazdy. To zarucuje véem budoucim zaméstnancdm,

Ze tym, ve kterém budou pracovat, je spolehlivy. A pracovat

v takové spoleénosti je radost. Tyto nase vize jsme propsali

i do nasi nové mikrostranky. Zamérné jsme tak vypis pozic
ponechali ve spodni ¢asti stranky, aby ¢tenar nejprve pochopil
nasi firmu a mél moznost se s ni ztotoznit. Pfidali jsme také

osobni prvek - medailonky nasich zaméstnancl. Vérime, ze pravé
reference budoucich kolegt jsou nejlepsi argument, pro¢ se vydat
na dalsi pracovni cestu pravé s ndmi. Na strance jsme si doprali

i moderni hravy prvek ve formé kvizu. Zde si mize kdokoliv
otestovat, do jaké miry se ztotoZznuje s nasimi hodnotami.

TéSime se, Zze nové kariérni stranky budou na cesté nasich novych
kolegli tvorit jeden ze stfipk(, ktery prispél k tomu, ze se rozhodli
pravé pro GUMEX."

personélni feditelka Jana Lagova
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https://www.gumex.cz/
https://www.gumex.cz/kariera
https://www.gumex.cz/kariera
https://www.gumex.cz/
https://www.gumex.cz/kariera
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JABLOTRON G w005z A posy

f

piipojeni k internetu

Nadace JABLOTRON rozdala v roce 2018 temii 4 miliony karun e wota Sahmo po prfssind
| a0 e

Nejen chytrou domacnost. B tipu na vykradeni domu od Jak Jablotron ulehéi Zivet
Miiets mit i chytrou fismul profesionalnich 2lodéji maminkam

Dovaolond ve znamaeni Jak udotfit na chyé Jak mit via pod kenrolow.
odpodinku, O dim se vam domacnosti? Plinujte véas, key# synavi plijéite auto

postarame |wité pied stavboul -
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Jablotron

JABLOTRON

Jablotron je svétovou
technologickou firmou
s vlastnim vyvojem

i vyrobou a tradici

od roku 1990.

Nové napady rychle méni
na fungujici produkty.

| proto jejich systémy pro
zabezpecenia ovladani
domacnosti usnadiuji
zivot milionam lidi po

celém svété.

«Spustili jsme blog, ktery je medialné podporovan
na socialnich sitich a v searchy. Obsahem jsme chtéli
pokryt pfedevsim budovani zakaznického povédomi

o nasi znacce.

Soucasné bylo nasim cilem vytvorit pfesvédcovaci
platformu pfi hledani feSeni v naSem segmentu.

Pro méfeni, optimalizaci, ale i remarketing oznacujeme
kazdy pfispévek tfemi tagy. Prvni tag definuje, pro
kterou ¢ast ndkupniho cyklu obsah vytvarime, druhy
tag uréuje tematicky okruh a tfeti Fika, v jaké formé se
vytvari prispévek. Kromé celorocnich always on aktivit
v searchy a remarketingu, brandovych kampani

a socialnich siti nam tak blog doplnil chybé&jici ¢lanek

v oblasti on-line marketingu.”

marketing communication manager Jan Gregor


https://www.jablotron.com/en/
https://www.jablotron.com/cz/o-jablotronu/blog/
https://www.jablotron.com/cz/o-jablotronu/blog/
https://www.jablotron.com/cz/o-jablotronu/blog/
https://www.jablotron.com/en/
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PROJDETE SI NAS CHECKLIST
A ZJISTETE, JESTLI JSTE NA NOVE NARIZENI PRIPRAVENI.

=5
-
«Velky uspéch jsme slavili s obsahem vytvofenym pro usnadnéni

prace personalistim po zavedeni GDPR. e m

Nova legislativa byla nejen pro personalisty velky straséak, chtéli

ODPOVEDNA OSOBA
jsme proto podat informace pfehledné, srozumitelné a co
. .. vepe . v Lo e vy, o v X Hladky pfechod na GDPR znamena chapat jeho implementaci jako projekt - a podle toho s nim ve firmé zachdze
nejrychleji. Vytvofili jsme ,GDPR kuchaiku’ - sérii osmi &lankd, e e it : N
e najdete ouciho projektu,
ve ktel’y’Ch jsme se vénovali rf]znjlm aspektflm GDPR s ohledem Mate ve spoleénosti stanovenou osobu, kterd bude za agendu osobnich tdaji zodpovidat?

méli byste uréit, kdo bude o agendu osobnich dat

na denni praxi lidi v HR. Pfidavali jsme vzdy i tipy, jak si s novymi

i firma.

branit napfiklad moZnému stfetu zajma

legislativnimi poZzadavky poradi nase produkty.

MC/ Na velky obsahovy balik navazoval i stru¢ny check-list, ktery

e

personalistiim slouzil pro rychlé zkontrolovani, Ze na nic

LMC je lidr na trhu préce dllezitého nezapomnéli. Nejvétsim a pro nas nejnaro¢néjsim
avzdelavani. Od roku obsahem, ktery nejlépe dodal potfebné informace personalistiim,
1996 pomohlivice nez . .

34000 firmam najit pres ale byl LMC video kurz na Seduo.cz. Obsahuje 9 lekci, studovat ho

1000000 zamestnanco. zacalo pres 2 900 lidi a u absolventl kurzu ziskal hodnoceni

Z jejich dilny jsou 4,7z5 hvézdicek.”

napfiklad pracovni servery

Jobs.cz a Prace.cz,

HR aplikace Teamio, marketingové manazerka Lucie Vurbsova
doporucdovaci systém

Jobote nebo Atmoskop,

diky kterému zajemci

o praci mohou

nahlédnout do firmy

oc¢ima zaméstnancu.
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https://www.lmc.eu/cs/
https://www.lmc.eu/cs/magazin/clanky/gdpr-v-naboru-co-je-gdpr/
https://www.lmc.eu/wp-content/uploads/sites/3/2018/04/GDPR_checklist6-2.pdf
https://www.seduo.cz/nabor-novych-zamestnancu-v-souladu-s-gdpr
https://www.lmc.eu/cs/
https://www.lmc.eu/cs/magazin/clanky/gdpr-v-naboru-co-je-gdpr/
https://www.lmc.eu/wp-content/uploads/sites/3/2018/04/GDPR_checklist6-2.pdf
https://www.seduo.cz/nabor-novych-zamestnancu-v-souladu-s-gdpr
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Na éem stoji
svobodna firma
podle Davida
Kaspera

14 /50

Davida Kaspera
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jasné

Ktera kniha piiméla
CEO Aukra k
podnikani?

T
s L

Marian Jelinek radi:
nauéte se pracovat s
body zlomu

College

NEWTON College je
vysoka gkola, ktera

vzdélava nové generace

manazerd, podnikatell
a dal3ich uspésnych

a samostatnych lidi.

Klade ddraz na praktické

studium, individualni
pfistup a na vyucujici,
ktefi kombinuji
akademickou préaci

s vlastnim byznysem
a propojuji tak teorii

a praxi.

NEWTON College
spustila v roce 2018
obsahovy hub, kde
shromazduje know-
how, pfinasi zajimavé

rozhovory a inspiruje.

OBSAHOVY PROJEKT

NEWTON

«Nejlepsim obsahovym poéinem NEWTON College
za rok 2018 byl jednoznaéné obsahovy hub NEWTON.

Today.

Dlouhodobé jsme méli v rukdvu schovanou spoustu
zajimavych materiald jako tfeba videa z pfednések,
rozhovory a fotky, které jsme chtéli néjak zpracovat.
Myslenka obsahového hubu se ndm hned zalibila,

protoze presné néco takového jsme si predstavovali.

Obsahovy hub mé spousta velkych americkych
univerzit a v Ceské republice je takovym priikopnikem

NEWTON College. Na hubu oslovujeme studenty,

absolventy i uchazece o studium a jejich rodice.
Chceme prinaset kvalitni a ¢tivy obsah i lidem, ktefi
vyhledévaji informace z oblasti managementu,
marketingu a jinych obord, které na Newton College
vyucujeme. Hub samoziejmé znamena spoustu prace
i pro nas. Nase marketingové oddéleni s Obsahovkou
Uzce spolupracuje a diky tomu se ndm dafi vytvéret

perfektni obsah.”

marketingovy manazer Michal Struzka


https://www.newtoncollege.cz/
https://www.newton.today/
https://www.newton.today/
https://www.newton.today
https://www.newton.today
https://www.newtoncollege.cz/
https://www.newtoncollege.cz/
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Pointa

«Nejlepsi obsah, ktery se od nas k zakaznikim dostal

a stale dostava, je guide pro autory.

Nejdfive jsme zasilali nase predprodejové tiinactero
autordm, ktefi u nas chtéli vydat knihu, pfimo do

e-mailu. Nakonec jsme se ale rozhodli, Ze mnohem vic

pomuze, kdyz celé tfinactero rozpracujeme a budeme

neustéle dopliovat.

Proto uz v loriském roce zacaly vznikat ¢lanky, které

autordm z Pointy pomaéhaiji a radi ohledné vydani knihy,

marketingu pfedprodeje nebo postl na socialni sité.

A jejich fada se dodnes neustéle rozsifuje.”

e mm pointa

Nakladatelstvi Pointa
poméhé s tvorbou,
vydéavéanim a prodejem
knih nejen zacinajicim
autorim. Spojuje

také Etenéare, kreativce,
spisovatele, a to vie
online tak, aby mohly
knihy vznikat svobodné

a bez prekazek.
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CEOQ Veronika Mahdalova

Obsahova agentura

o mm pointa

Blog

Pointa.cz Facebook Instagram Newsletter

13 rad, jak vydat knihu s Pointou

12. 2. 2019 — Cteni na 8 min

i
51 {1 ‘
i ﬁhﬁﬁue =

Spli si sen a vydej vlastni knihu! Tfinact rad ti usnadni proces od zaloZeni
knizniho projektu po predprodej. Jak z myslenky ¢&i hotového rukopisu

udélat knizni projekt a na nic nezapomenout? Jak nejefektivnégji pripravit
pfedprodejovou strategii? To i dalSi véci se ve struénosti dozvis pravé zde!

1 e— Definuj si téma knihy jednou vétou

Tva kniha mlze mit vic témat, ale vdechna by méla odrazet, o ¢em je. Tim
nemyslime vysvétleni zapletky, ale hlavni téma a myslenku knihy - jaky nahled na
Zivot, svét nebo lidstvo nabizi. Pro¢ a o jaka presvédéeni se opira, co je jeji
pfidanou hodnotou. To je vychozi bod celého projektu, od kterého se bude
odvijet jak predprodejova strategie, tak hledani cilovych ctenard. Poloz si i
otazky jako: Je téma zajimaveé a pro koho? Nevyslo uz moc podobnych knih?
Bude mit dostatek ¢tenaru?


https://pointa.cz/landing
https://blog.pointa.cz/predprodejove-trinactero/
https://blog.pointa.cz/predprodejove-trinactero/
https://pointa.cz/landing
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: w B TT a jejich \{ll}r .
R na efektivitu prace

g
V porovnani s Evropou
se v kancelafich vice .tisnime’.

Q Proudly

Praha a Brmo patH mezi mésta, kde zaméstnanc| destanou
nejméné prostons. Nejv&téim prostorem se miszou chiubit
némecka a Svédska mésta.

Bratislava Barcelona Stockholm Matma
Pafiz

Bmo Berlin Mnichov
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Proudly

Proudly je unikatni

kariérni showroom, ktery
od roku 2015 poodhaluje
kulturu i politiku ¢eskych
a od podzimu 2018

i slovenskych firem.

Zaméstnanci chtéji praci,
ktera je bude bavit, firmy
zase nadsené

spolehlivé pracovniky,

a proto je tu Proudly.
Spojuje cesty
zaméstnancl

a zaméstnavateld a nabizi

jim nové moznosti vyzvy.

OBSAHOVY PROJEKT

«Za nejlepsi obsah produkovany v posledni dobé
povaZujeme nas whitepaper na téma Kancelafe a jejich
vliv na efektivitu prace, ktery jsme sméfovali zejména

na personalisty a do bfezna 2019 si ho stahlo 285 lidi.

Whitepaper je pravodce, ktery poradi, jak vylepsit
kazdou kanceldF, nebot kanceldfe se mizou stat soudasti
firemni DNA a udélat zaméstnance spokojenéjsi

a produktivnéjsi.

V privodci jsme pfibliZili, pro¢ méa smysl se o pracovni
prostiedi zajimat, co se v kanceléfich nejcastéji
podcenuje, pro¢ i na kuchyrice zéalezi, co je nejcastéjsi
bolistka ¢eskych chilloutd. Uvedli jsme také tipy, jak

vylepsit kazdy open space a spoustu dal$iho.”

Proud Editor in Chief Zuzana Koneéna


https://www.proudly.cz/
https://www.proudly.cz/whitepaper/white_paper_kancelare
https://www.proudly.cz/whitepaper/white_paper_kancelare
https://www.proudly.cz/whitepaper/white_paper_kancelare
https://www.proudly.cz/whitepaper/white_paper_kancelare
https://www.proudly.cz/whitepaper/white_paper_kancelare
https://www.proudly.cz/
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Red
Button

-~

v 7
: - Pripadovka
: [ukas Kruibersky . O spolupraci
+KdyZ jsme na zacatku lofiského roku zacali pro e s Romanem Stupkou
nas obsahovy portal Red Button ZOOM chodit za

uspésnymi podnikateli a tvofit pro né pfipadovky na

miru, hned ta prvni stala za to.

Byznys kouc, mentor a €len sité Red Button, Roman Stupka, zacal pred
tfemi lety spolupraci s digitalni agenturou Red Media. Pod svym
odbornym dohledem ji doprovodil az na vysluni nejuspésnéjsich

Méla totiz pfesné takovy scénér, jaky od pripadovky

ocekéavate. Problém, skfipajici vztahy mezi majiteli

agentury, a kouce jako hrdinu, ktery svym know-how agentur &eského trhu. Ctéte dél a dozvite se, jak se obé strany poznaly,
situaci neskute&nd zachranil. jak jejich spoluprace probihala a s ¢im v§im Roman v Red Media
pomabhal.

. - Long story short, Red Media jsou dnes jednou
BUTTON
z nejuspésnéjsich agentur ¢eského trhu i diky koucinku

Romana Stupky. A vSechno je to svizné a derné

v "

Red Button je sit zaznamenané v téhle pfipadovce

profesionald, ktefi
podnikaji nebo Ponauceni
pracujive velkych redaktor portélu Red Button ZOOM JindFich Chytragek
firmach, startupech ¢&i

neziskovkach.

Namisto toho, aby si svou

praci a know-how drzeli

pro sebe, ji vSak sdili ven
na portalu Red Button

ZOOM. Vé&fi totiz, ze skrz
spolupréaci dokazi ménit
podnikatelské prostfedi,

atimicelouspoleénost.
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https://zoom.rba.cz/
https://zoom.rba.cz/clanky/lukas-kruzbersky-bez-romana-stupky-by-dneska-red-media-mozna-vubec-nebyla
https://zoom.rba.cz/clanky/lukas-kruzbersky-bez-romana-stupky-by-dneska-red-media-mozna-vubec-nebyla
https://zoom.rba.cz/clanky/lukas-kruzbersky-bez-romana-stupky-by-dneska-red-media-mozna-vubec-nebyla
https://zoom.rba.cz/clanky/lukas-kruzbersky-bez-romana-stupky-by-dneska-red-media-mozna-vubec-nebyla
https://www.redbutton.cz/
https://zoom.rba.cz/
https://zoom.rba.cz/
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REMEMBERSHIP_

2018

Jsme designéFi.
Navrhujeme znadky.
produkty | kampané.

Metodicky a s nasazenim.

01— 12/2018

oox=

Martin Brablac T " " Martin Andrle Honza Mayer & Jenda Perla
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REMEMBERSHIP

REMEMBERSHIP_

REMEMBERSHIP

je designérské studio,
které navrhuje znacky,
produkty a sluzby. DNA
jejich préce je pfistup
#friendsnotclients.

Se svymi klienty tvofi
jeden tym a celou
spolupréci stavi na
kvalitnich vztazich.

Pomoci pfibéhu
#friendsnotclients spojuji
podobné smyslejici lidi -
Véritotiz, ze se vzdjemnou
podporou dokéazi

vsichnivic.

«Kazdy rok si davame zalezet, abychom na Vanoce
patfiéné podékovali nasim partnerd, klientim a viem

lidem okolo.

Uz jsme objizdéli republiku s heliovymi balénky nebo
rozdavali fasokoule. Jak nase studio roste, tak se
seznam, komu chceme za uplynuly rok podékovat,

rozrostl, a tak jsme museli zaéit pfemyslet trochu jinak.

A prisli jsme s nasi prvni knihou, kterou dostali klienti
podepsanou a v pfevazné vétsiné i osobné dorucenou
nasim Petrem. Rodenka 2018 shrnuje vybér praci, ale
neopomiji ani véechny lidi, ktefi u vybrané prace

s ndmi byli. Pro pfekvapivy zajem jsme pridali moznost
objednat ro¢enku pres nas web a rozdavame ji

i v prdbéhu roku. Roéenku jsme vydali v ndkladu 300

kusd s jednim dotiskem. Planujeme ji vydévat kazdy rok.”

Creative & Strategy Lead Petr Rubéacek


https://www.remembership.cz/en
https://www.remembership.cz/chci-rocenku-2018
https://www.remembership.cz/chci-rocenku-2018
https://www.remembership.cz/chci-rocenku-2018
https://www.remembership.cz/chci-rocenku-2018
https://www.remembership.cz/
https://www.remembership.cz/friendsnotclients
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10 lidech, echnol hainovacich | www. visionsmag.cz

Siemens

Ceska
republika

yudoucnosti
4V lofiském roce jsme provedli redesign naseho to bez ni nepﬁjde

zakaznického €asopisu Visions.

Tento Casopis je ,rozkroceny’ nad nékolika kategoriemi -
primarné je uréen pro zékazniky, k dispozici jej maji také

zaméstnanci a ostatni zajemci, ktefi ho chtéji odebirat.

SIEMENS

Visions vychézi 2x ro¢né a obsahové se dotyka obord

Siemens patii mezi y- e . v s Lo s v,

R . ¢innosti firmy Siemens - lofiské hlavni témata Cisel
nejvétsitechnologické

firmy v Ceské republice byla cloudové feseni pro primyslovy internet véci

ajiz vice nez 125 let

e nedilnou soucasti MindSphere a uméla inteligence. Casopis je k dispozici

Ceskeho pramyslu také na www.visionsmag.cz.”
a zérukou inovativnich

technologii.
marketingovy manazer Vladimir Bukac
Portfolio Siemens
pokryva feseni pro
pramysl, energetiku,
dopravu a vefejnou
infrastrukturu,
technologie budov
a zdravotnictvi. Cesky
Siemens je prakopnikem
v oblasti Primyslu 4.0
a Smart Cities,
v ramci kterych pfinasi
zadkaznikam komplexni

digitalni produkty

Vstupte do
internetu v

asluzby.
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https://new.siemens.com/cz/cs.html
https://www.visionsmag.cz/
https://www.visionsmag.cz/
https://www.visionsmag.cz/
https://new.siemens.com/cz/cs.html
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EXECUTIVE
E-COMMERCE

&

8,

Db bt v ke s

B3% o-shopl na miry Jo pestavens do pdl rek

Jak funguje
ocenovany e-shop
RazovySlon.cz
aprocserozhodl
zbofiit fungujici
platformu

a postavit ji

celou znovu

Agenhiry nablzefici feden na miru

2 [ 1204 |
4 5 emEL
0178
& 7 12 ' 7 33
B
7 2ak 9 6 5
- 3

1] 3

ul

V Cesku a na Slovensku existuje 242 agentur, které

nabizeji e-shopové fedeni na miru

84 %5 2 ichy, Uy 304, prochiel £ Gk epulbliky, Nepdtdl horcentracs ageritur je v Prace (78

w Moravskeslezském (33) & finomorvském (28] knafi.
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&> Shopsys

ShopSys od roku 2003
tvofiinternetové obchody
na miru, které stavi na
vlastni platformé Shopsys
Framework.

Shopsys se soustiedi
¢isté na technologicky
vyvoj velkych e-shopl na
miru a jejich kontinualni
rozvoj. Od roku 2016
vydavé ShopSys

casopis EXEC.

OBSAHOVY PROJEKT

»Nasim nejlepsim obsahem roku 2018 je bezpochyby
osmé vydani naseho B2B magazinu EXEC na téma ,Stavba
a rozvoj e-shopu’, které sklidilo obrovsky uspéch

u nasich ¢tenara.

Na 24 stranach jsme rozebrali cely proces stavby e-shopu.
Soucasti je i obséhly rozhovor s Adamem Duréakem,
zakladatelem sexshopu RGzovy slon, ktery se rozhod|
zbourat fungujici e-shop a postavit ho cely znovu. Také
jsme se zeptali 8 ceskych odbornikd, co by mély agentury
vyvijejici e-shopy zlepsit ve vztahu ke svym klientdm.
Exkluzivné pro toto vydani jsme provedli vyzkum mezi

242 Ceskymi a slovenskymi agenturami, které nabizi
fedeni e-shopu na miru. Vyzkum zmapoval, jaky je obrat
e-commerce agentur, na jakych platformach agentury
e-shopy stavi nebo tfeba jak dlouho trva vyvoj nového
e-shopu v zavislosti na jeho cené. Zavérecna dvojstrana
magazinu je vénovana infografice, ktera vysledky vyzkumu
shrnuje. Jsme radi, ze se nam dafi plnit nas cil, ktery jsme si
stanovili pfed prvnim vydanim EXECu. Chtéli jsme vydavat
kvalitni obsah, ktery jde do hloubky, a doru¢ovat

ho e-commerce profesionaliim. To, ze zdjem o ti§ténou

i online verzi asopisu stéle roste, ndm potvrzuje, Ze
jdeme dobrym smérem, ale zaroven je to zavazek do

budoucna.”

CMO Matéj Kaposvary


https://www.shopsys.cz/
https://exec.shopsys.cz/
https://exec.shopsys.cz/
https://exec.shopsys.cz/
https://exec.shopsys.cz/
https://exec.shopsys.cz/vyzkum
https://www.shopsys.cz/

Specialni
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zahradnictvi

Q’ SPECIALNI

Specidlni zahradnictvi
je moderni zahradnictvi

21. stoleti zaméfené na

indoor (vnitini) péstovani.

Na trhu plsobi 9 let,

mé& kamennou prodejnu
v centru Berouna

a e-shop. Vsichni
zaméstnanci jsou rovnéz
nad$eni zahradkari

a péstitelé. Vedle
prodeje se zamétuji i na
poradenskou ¢innost

a aktivni komunikaci se
zakaznikem. Jejich motto
je ,S nédmivypéstujete

cokoli.”

«Jiz nékolik let vytvafime nejen pro zakazniky naseho
e-shopu elektronicky magazin pro zahradkare

a péstitele.

Jmenuje se Magazin Speciélniho zahradnictvi a jeho

naplni jsou tematické ¢lanky o péstovani rostlin

a zeleniny. V roce 2018 jsme uverejnili 24 novych ¢lankd
s radami pro péstitele, ale i rGzné recepty a tipy na
zpracovani Urody. Nejétenéjsi byl ¢lanek s ndzvem,

5 tipd, jak zpracovat srpnovou Urodu z vlastni zahradky'.

V ¢lanku jsou jednoduché neobvyklé recepty ze srpnové
urody, napfiklad ndvod na peceny ¢aj. Jsme velmi radi,
Ze si magazin nasel svoje ¢tenadfe a mnoho péstiteld se

stalo pravidelnymi odbérateli.”

zakladatel Specialniho zahradnictvi Radek Tichy
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(USRI

MAGAZIN

SPECIAL NIH(J Fiept e o gy

Magazin:

Vime, jak na péstovani konopi ze seminek — zkuste to u sebe
doma

o & Radeh

Navitivte nas e-shop

v Piejit do eshopu >
Stahnéte si novy e-book: ! :eme‘t
ecdna b e =g Nas YouTube kandl

‘iTM I\GUT

i



https://www.specialnizahradnictvi.cz/
https://magazin.specialnizahradnictvi.cz/
https://magazin.specialnizahradnictvi.cz/
https://magazin.specialnizahradnictvi.cz/
https://magazin.specialnizahradnictvi.cz/
https://magazin.specialnizahradnictvi.cz/5-tipu-jak-zpracovat-srpnovou-urodu-z-vlastni-zahradky/
https://www.specialnizahradnictvi.cz/
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Q) sloguaieCody

Jak et Ualadleds ahumton beite B

Iy somnons i
o g

Co se stane, kdyZ usnete v ¢otkach?

"u’-ﬁ o

B.11.20188 3 L]

_ Mezi dotkafi neni 24dné tajemsatvi, 2e Eolky je dobré na noc vyndévat. Uetfeta si nepfijemné
probuzeni, protode pokud spite v kontakinich Eoékéch, hrozi vam podle australskych védcd a2
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& 5krat vygal riziko infekce rohavky.”

4 skuteénosti, o kterych nebudete vérfit, Ze jsou pravdivé

» widci dotazovali 1,618 nositeld kontakinich Eofek ve véku od 12 do 17 ket a zZjistili, ke B5% z nich
ma alespof jeden rizikevy névyk

= 44% 7 nich navitivi ocniho lékale méné ne? jedenkrat rotné

= 0% sp

 27% nosi kontakini Eotky pfi plavani, atkoli jsou ndchying na bakterie a mikioby®

takinimi cotkami, &ime je riziko infekce al &-krat vyssi
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VaseCocky

VaseCocky

VageCocky nabizi
kontaktni ¢ocky, roztoky

a prislugenstvi.

Vroce 2008 firma

poslala zékaznikim

prvni objednavky, dnes
je jednim z nejvétsich
prodejct kontaktnich
Cocek v Evropé. Zakaznici
jinajdouv 15 zemich

- Ceska republika,
Slovensko, Rakousko,
Némecko, évycarsko,
Italie, Spojené kralovstvi,
Francie, Dansko, Svédsko,
§pané|sko, Recko,
Rumunsko, Belgie

a Bulharsko.

«V nasem obsahu nejlépe funguji expertni €lanky,
které vysvétluji ¢i fesi néjaky problém. Kdyz je €lanek
uspésny, tak se k nému kazdoroéné vracime

a updatujeme ho.

Takovym pfikladem je ¢lanek, Co se stane, kdyz usnete

v Cockach?’, ktery je dlouhodobé nasim nejc¢tenéjsim
¢lankem na blogu. Ato ne jenom v CR, ale skoro

ve véech zemich, kde pisobime.

Druhy nejuspésnéjsi ¢lanek, ktery se dostal

v nékterych zemich i do rich snippets Googluy, je na
téma nejprodavanéjsich ¢olek v Evropé. Jako podklad
k ¢lanku jsme vyuzili nasich obsahlych dat z dal3ich

evropskych trhd a hodnoceni zékaznikd.
Treti nejlepsi ¢lanek na blogu se tyka nasi nové aktivity,
prodeje sluneénich bryli, kde jsme vytvofili jednoduchy

manuadl, jak rozeznat origindlni bryle od padélka.”

marketingovy reditel Tomas Bartek


https://www.vasecocky.cz/
https://www.vasecocky.cz/blog
https://www.vasecocky.cz/blog/co-se-stane-kdyz-usnete-v-cockach.html
https://www.vasecocky.cz/blog/co-se-stane-kdyz-usnete-v-cockach.html
https://www.vasecocky.cz/blog/co-se-stane-kdyz-usnete-v-cockach.html
https://www.vasecocky.cz/blog/nejprodavanejsi-cocky-v-evrope.html
https://www.vasecocky.cz/blog/jak-rozeznat-originalni-slunecni-bryle.html
https://www.vasecocky.cz/

OBSAHOVY PROJEKT

ZPRAVY Z VUT

~Abecedné last, ale obsahové snad ne least: ZVUT.cz.
Tento web pfinasi zajimavé €lanky a rozhovory ,z VUT’,
odtud také jeho nazev. Najdete tu texty vénované
studentiim, absolventiim i zaméstnanciim

brnénské techniky.

V lonském roce ¢tenéfi-milovnici techniky nejvice klikali
na ¢lanek s pfibéhem absolventa Fakulty strojniho

inzenyrstvi, profesiondlniho pilota Slavomira Piskatého.

VYSOKE UEENI' Ten patii mezi dvanact pilotd na svété, ktefi mohou
TECHHNICK
V BRNE pfistdvat na nebezpedném letisti Paro v Bhiatanu.

V roce 2018 ziskal ZVUT v soutézi Fénix 3. misto

Vysoké uéenitechnické

vBrné je vefejna vysoka v kategorii blogli a v roce 2016 i 2. misto v soutézi JAKO JEDEN Z DVANACTI
hola vamEtons oy e NEBEZPECNEM LETISTI P
e Zlaty stfednik. TVRD{ SLAVOMIR PISKAT
technické, ekonomické

a umélecké védy.
$éfredaktorka Radana Kolcavova
Je nejstarsi vysokou
Skolou v Brné. Vsoucasné
dobé nabizi studium na
osmi fakultédch a dvou
vysokoskolskych
Ustavech.

Dlouhodobé se umistuje
v Zebfi¢ku nejlepsich
svétovych univerzit QS

TopUniversities.
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https://www.vutbr.cz
https://zvut.cz/lide/lide-f38102/jako-jeden-z-dvanacti-pilotu-na-svete-pristaval-na-nebezpecnem-letisti-paro-byla-to-krasna-prace-tvrdi-slavomir-piskaty-d172546%3Faid_redir%3D1
http://zvut.cz/
http://zvut.cz/
https://www.vutbr.cz/
https://www.vutbr.cz/
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ZONER
Software

I Mo toners >

Fotoskola Z ani fotek F ¥ F 2 B

Zadarmo vas nﬁme fotit a upravovatNEERy

Web Milujerne fotogr avnou adresou
piiznivee fotografovani - .5t

1éma nel

Vypichnul bych obsah na blogu milujemefotografii.cz.

Pfi tvorbé obsahu se zamé&fujeme na to, co nasi étenafi

chtéji. Mezi nase ¢tenafe patfi jak fotografové krajin,

Fotoskola portrétni fotografové, tak i zadateénici nebo ti, ktefi si
Naute se fotit nebo si doplite znalosti se srozumitelngmi radami plimo od fotografC, rédi hrajl’ s pOSth’OdukCl’.
£, 156 dalsich
- Qo elanki » . .
Na zakladé sledovanosti a zpétné vazby od ¢tenard
Jak fetlt veteriny: vybere to e . v vz . H
irend inofimu rimd ot e hleddme naméty na ¢lanky. Déle sledujeme trendy.

Napfiklad na zac¢atku svatebni sezdny pfipravujeme sérii

Zpracovani fotek o R ; , . . ;
p—— ¢lanka o svatebnim foceni - nejen z technického, ale

Vie od orgarizace a zikladnich dorav fotek po pokrodiké manipulace vis nautime krok 2a krokem v pehladych

s i praktického pohledu. Uzivatelé se maji na co t&sit. Jinak
12 fotografickych klisé, kterym i samoziejmé reagujeme na trendy ve fotografii a snazime se
byste se mé&li vyhnout ROV Idvody
kazdy tyden do je nasim ¢tendrdm predat prehledné, jednoduse
vasi schranky zmr
: : a s nadhledem. V neposledni fadé radime lidem, jak

pracovat v Zoner Photo Studiu X - spousta uZivatell si

Viichni choeme mit krasné fotky. Ve swém snaZeni se viak nékdy
pustime zcela neuvazenym smérem, KIi$é, nescetnékrat
zopakovane motivy a postupy. které nds lapi do spard jednoduché

Firma ZONER software

vanikla v roce 1993 v zacatku nevi rady napfiklad s pouZzivanim vrstev a masek.

vizudlni podbizivosti a nechaji nas vytvolit moZnd na prvni pohled
hezke. ale inak nezajimaveé snimky. Které to Jsou a Jak se jich v Brng. Jejim O téch proto na blogu existuje spousta ¢lankd a navodu.
vyvarovat? nejznaméjsim produktem

e program Zoner Stejné tak piseme ¢lanky o aktualizacich, které ZPS X

=y Bopx Photo Studio na tpravu vydava. Diky nim se uzivatelé jednoduseji nauéi s novinkami

fotografii, ktery pouzivaji )

Milujeme fotografi lidé po celém svéts. pracovat a spravné je vyuzivat. Kromé téchto hlavnich bodu

a vofime pro vas

EousEEholoStudio & najdou lidé na blogu i ¢lanky o netradi¢nich zpUsobech

Firma také zarover

_"""'"'"""“"'“ provozuje predni ceskou foceni, zajimavé rozhovory a dalsi. V roce 2018 povazujeme

bhosti luzb g . Cvr vy _ .

| Iovou sluzby za nejlepsi a nejkonverznéjsi ¢lanek 12 fotografickych kligé.”
Czechia a ma vlastni
vydavatelstvi Zoner Press.

PR a akviziéni manazer Tomas Galik
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https://www.zoner.eu/
https://www.milujemefotografii.cz
https://www.milujemefotografii.cz/12-fotografickych-klise
https://www.milujemefotografii.cz/
https://www.milujemefotografii.cz/12-fotografickych-klise
https://www.zoner.eu/
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Obsahova agentura

Obsahové projekty
v roce 2018 podle Obsahovky

+Z ukézek firem, které jsme do tohoto roéniku expertni
ankety oslovili, je zfejmé, ze firmy nejcastéji sahaji po
expertnim obsahu. Nabitd encyklopedie s vice nez

1 300 zédznamy v podani BiIOOO, vyzivna série ¢lanku
pro zacinajici spisovatele od Pointy nebo prakticky
magazin EXEC pro vSechny e-shopare od Shopsysu

- vSechny tyto materialy maji potvrdit, Ze autofi jsou
autoritou ve svém oboru, a zaroven pomoci

zakaznikdm ke spravnym rozhodnutim.

Vytvoreni téchto materiald muselo stat desitky az
stovky hodin internich praci, jejichz navratnost se
podita na mésice, ne-li na roky. Uz dosavadni vysledky
ale naznacuiji, Ze se tyto projekty vyplaceji a u zakaznikd

sklizeji zaslouzené Uspéchy.

Ti, ktefi si na expertni obsah (zatim) netroufaji, zkouseji

obsahovym marketingem zprahlednit své podnikani.

Obsah, ktery otevird brany firem a nechava ¢tenare
nahlédnout za oponu, je relativné snadné

vytvofit - a méa doslova magické Géinky. Svym
zadkaznikdm i potencidlnim zaméstnancim ukazete,

Ze jste lidé z masa a kosti, ze podnikate poctivé a ze se
vas nemusi bat. Budujete tim tolik potfebnou davéry,

kterd je (zejména v on-line) podnikani naprosto klicova.

Vysledky ankety jsou ddkazem, ze obsahovy marketing
v Cesku kvete a nejspis jej ¢eké velka budoucnost.

V dobég, kdy uzivatelé internetu trpi bannerovou
slepotou, instaluji si blokatory reklam a ceny za PPC
reklamy porad rostou, je tvorba obsahu rozumnou
cestou, kterd sice neprinasi okamzity zisk, ale

z dlouhodobého hlediska firmy posouvéa daleko

pred konkurenci.”

Jan Novak @

Senior Copywriter




SOCIALNI SITE




PARY

SOCIALNI SITE

Ambiente

»~Podniky, které patfi pod hvézdu Ambiente, maji

bezmala 40 profilt na socialnich sitich.

V lonském roce jsme na instagramovém

a facebookovém Gc¢tu Ambiente restaurants zacali
pripravovat tydenni prehled toho, co se v uplynulych
dnech odehrélo. Jde o vybér fotek a pfispévkd,
které odrazeji aktualni déni v restauracich i na nasich
socialnich sitich.

Ambiente Restaurants pfidal{a) 16 nowyc
tyden v Amblente — s ufivatelem Eska.
, . . . , 6, kvitna v 13:43 . @
Host, ktery nesleduje véechny profily nebo nechce byt i oy o som s u nés v Amblonta nenu
2dby pledstavile nové uniformy, Eska md za sebt
w rdmel Nidupu o u Kulelky zase nového $élkuel
Plejeme krdsng a Gopding vpden!

zavaleny nasimi informacemi, tak ziska prehled o tom,

co se déje v jednu chvili a na jednom misté. Tydenni

prehled ma skvélé ohlasy a vysoky engagement.”

Do sité restauracf

a Ambiarris Restaurants pheisis) 3 novt toney o0 sl Nowy v 1

marketingova manazerka Sarka Hamanova
Ambiente patfi podniky

Lokal, Brasileiro, Café
Savoy a dalsi. Pod tuto
sit spadé irestaurace La
Degustation Bohéme
Bourgeoise ocenéna

michelinskou hvézdou.

18. tyden v Ambiente
16 fotek

Firma, kterd podporuje
lokalni dodavatele,

plsobi uz i mimo Prahu.
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http://www.ambi.cz/cz/
https://www.facebook.com/ambienterestaurants/
https://www.instagram.com/ambiente_restaurants/
https://www.facebook.com/ambienterestaurants/
https://www.instagram.com/ambiente_restaurants/
https://www.facebook.com/ambienterestaurants/
http://www.ambi.cz/cz/
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POSHe F' ‘ Hr ‘ TY PRAVE BARVY JARA

PRAZDNINOVY PROVOZ
NA SHOWROOMU
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POSHME
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SOCIALNJ SITE

POSHme

POSH

POSHme je e-shop

s elegantni a stylovou
maédou. Vznikl pred péti
lety s jasnym poslanim,
a sice dostat na Cesky
trh originalni a zenské

obleceni.

Dnes se pysni Sirokou
nabidkou retro kouskd,
spolecenskych satu

i popularnich DOLLY
sukynek, které si
zadkaznice mohou pfijet
vyzkouset do brnénského

showroomu.

»~Obsah na naSem Facebookus si lofisky rok ved|
opravdu bajeéné, coz se prokazalo na Stédry den,
kdy jsme jako darek dosahli 100 000 fanouska.

Nejvétsi oblibé se na strance tésily nase prazkumové
ankety, které patfi do vrchnich pfic¢ek naseho know-
how. Ankety jsou speciélni format, kdy nechavéme
samotné zakaznice vybrat nebo pojmenovat kousky

z nejnovéjsich kolekci, diky ¢emuz se stavaji hrdymi
spolutvlirkynémi naseho POSH $atniku. Nejlepsi
takovou aktivitou bylo pojmenovani nasi privatni znacky.

Fanynky ndm ji nazvaly Simply POSH.”

brand manazerka Eva Bartosova


https://www.poshme.cz/
https://www.facebook.com/poshmecz
https://www.facebook.com/poshmecz
https://www.facebook.com/poshmecz/
https://www.poshme.cz/

Rohlik

rohlik
.CZ U4

Rohlik.cz ve velkém stylu
vpadl na ¢esky trh v roce
2014 a nabidl zdkaznikdm
vyjime¢nou moznost
nakoupit potraviny

pohodIné nainternetu

a s bleskovym doruc¢enim.

Online supermarket
nabizi Siroky sortiment
produktt a Setfi ¢as
zdkaznikl v Praze, Brné,
ale i Pardubicich nebo
Liberci. Nedostatek
inspirace hravé vyresi
blog Rohlik.cz, ktery vzdy
poradi, co z nakoupenych

surovin uvarit.
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»«Na Den matek jsme si pfipravili 300 tasek se
surovinami pro grilovani, které jsme nahodné rozdavali
maminkam v parku. Chtéli jsme tim upozornit na Check

Pointy v parcich, do kterych jsme rozvazeli nakupy.

Na pfispévek na Facebooku i sluzbu samotnou jsme
zaznamenali nékolik pozitivnich reakci od nasich
zékaznikd. Déle jsme spoleéné s Romanem Varikem
spustili sluzbu ,ndkup pres recept’. Na Facebooku
jsme predstavili inovativni sluzbu, ktera nema v Ceské
republice obdoby. Na jedné strance zdkaznici najdou
vice nez 60 receptd. Zaznamenali jsme pozitivni reakce
od zékaznikd, kteff vitali ziednodu$eni nakupovani.

Ve facebookovém postu jsme poprosili nase zékazniky,
aby ndm poradili, jaké brnénské pekarny jsou nejlepsi
a zaslouzily by si byt na Rohliku. Ziskali jsme témér 200

komentérd od brnénskych zékaznikd.”

marketingova manazerka Anna Seimlovéa

Vyberte si jidlo, Pfidejte najednou
na které mate chut viechny ingredience
do kosiku

JAKOU
BRNENSK@U PEKARNU

bychom méli zaFadit
do naseho sortimentu?

Uvaite si jidlo

podle receptu
od Romana Vaiika



https://www.rohlik.cz/
https://www.facebook.com/damerohlik/photos/a.1483416395234351/2317464328496216/
https://www.facebook.com/damerohlik/videos/2097493423826642/
https://www.facebook.com/damerohlik/photos/a.1483416395234351/2257423921166924/
https://www.facebook.com/damerohlik/videos/2097493423826642/
https://www.facebook.com/damerohlik/photos/a.1483416395234351/2317464328496216/
https://www.facebook.com/damerohlik/photos/a.1483416395234351/2257423921166924/
https://www.rohlik.cz/

Festival Marianske LETO BRNO
P 21, 6. v Marianske (ool Bm, ..

1 gajemn - Zidasinim se

Slavnost mots - 10 vina
sohota v Kravi Hom

Mam zajem - Zucasinim se
Kamenka cpen 2018 « 10 let!

Pa 21, 6. v Kamenia

Mien zdjem
Open House Brno 2018
aFajn Fada GO to BRND a TIC Bro by om by

’ P49 8, v Veverl

* Mim zdjem o ZOéastnim se Mam zajem

sinim s

§ Chilbbrani & Chisligrout 2019 -...

Sobota 14. cubna 2018 v 800 a2 18.00 50 7.9, v Riviéra Brmo
Mamn rajem - Zitasinim se
Q Bmo Zobrazit mapu
Fastival MUNI 100

sabota v BV SH WY

Infarmace Dishuze

EEE N

Zucastnilo se (1,1 tis.) - 6,3 tis. ma zéjem z

tearit wdechy

English (US) - Tiéng Viet

SKNPp2@RAY,

Fomana e zotastnil{a) sabeta v Kravi Hom

Mam zajem - Z0tasiim se
Podrobnosti

Kamenka cpen 2018 - 10 el
P 21. 6 v Kamenka

Desltky mist. Desitky zaZilki. Jeden den. \f Brmd. Zdarma. bl

4am zajem - Z0eastvim g8
Fostival Open Houso poprvé v Brmé.

Chedite kelem nich denné a nemidete se podival, co se skryva za jejich
dvefmi. Architekionicky zajimavé budovy, kancalafské a administrativ
Kkamplexy, industridini stavby, nectiels vyhlidky, Festival Open Houss Brmo
wiam na jeden den umolni nahlédnout tam, kam se béZné neméte Sanci
dostat, 14, dubna se olevlou zdarma desitky mist v cantnu | mime néj,
néktard dokonce | & privodceam, Vime, kierd to budou, Sledujts nas a
naplanujte s svaj| viastni trasu,

Vavefi HRADY CZ
Pa 9.8 v Vevell

Mam rajem - Zéasinim se

§ Chillibrani & Chitlitrout 2019 ..
S0 7.9, v Riviéra Brmo

wwew getobimo. cz/open-house-bmo-2018 M zajem - Zitasinim se
UPOZORNENI: V pribéhu skoe budou pofizovany folografie, kieré budou Festival MUNI 100
. A s 15 A e s VT scbota v BV ~ Brninsk: vjstav

Tobearit daldi =

EiEE N

Ham zajem  Zoéastnim ac

SOCIALN/ SITE

Mavrhovani udalostl otz datk

TICB

TIC BRNO <«

TIC BRNO je pfispévkova
organizace, které zajistuje
¢innost spojenou

s turistickym ruchem

v Brné.

Provozuje nékolik
informaénich center,
pravodcovské sluzby,
vydava tiskoviny pro
cestovatele a staré se

o vyznamné kulturni
pamatky: Starou radnici
s vézi, Mincmistrovsky
sklep, Labyrint pod
Zelnym trhem, Kostnici
u sv. Jakuba a Kéznici
na Cejlu. Poradaijednu
z nejvyznamnéjsich
celoméstskych akci -

Brnénské Vanoce.

s~

SOCIALNI SITE

o

+V roce 2018 se nam nejvic povedla facebookova

udalost k festivalu Open House Brno 2018.

Na udalosti, kterad fungovala pod strankou GO to
BRNO, jsme komunikovali organicky, bez sponzoringu
jednotlivych prispévkd. Udalost méla celkovy dosah
235 778 uzivatell, 6 383 oznadilo, Ze je udélost zajima,
1 115 uvedlo, Ze se udalosti zu¢astni. Na udéalosti byla
postupné odhalovéna mista zapojend do akce, vzdy

s kratkym medailonkem, informaci, co zapojena

organizace nabizi, a fotkou opatfenou logem festivalu.

V pribéhu akce pak udélost slouzila zejména ke
zvefejiiovani nejaktudlnéjsich informaci a zmén,
napfiklad o vytizenosti jednotlivych lokalit.
Sami navstévnici také zacali pridavat fotografie

z navstivenych mist.”

vedouci oddéleni komunikace a marketingu Adéla Novéakova


https://ticbrno.cz/
https://www.facebook.com/events/1839229993042689/
https://www.facebook.com/events/1839229993042689/
https://www.facebook.com/events/1839229993042689/
https://ticbrno.cz/

TONAK

s
.

TONAK.

Se sidlem v Novém
Ji¢iné patfi TONAK a.s.
k nejvétsim

a nejvyznamnéjsim
svétovym vyrobcim
pokryvek hlavy.

Dvousetletd tradice

vyroby v Novém Ji¢iné
i ve Strakonicich spolu
se zna¢nym know-how
zaruéuji vysokou jakost

vyrobka.
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+Predstaveni nasi velikonoéni limitované kolekce 2018

se setkalo s velkym dspéchem.

U limitované kolekce Colour Obsession jsme vsadili

na nejoblibenéjsi tvar klobouku. Takovym tvarem je
takzvana Fedora, coz je pansky tvar klobouku, ktery
slusi jak muzdm, tak ddméam. Tato kolekce opét dokazala
to, ze zeny se jiz neboji experimentovat a zafazovat do

svych outfitd také dopliky vyraznéjsich barev.

Spoijili jsme eleganci, kvalitu, jedine¢ny design a médni
barvy, aby mohla vzniknout tato unikatni edice plna
osobitych kloboukd. To, Ze zakaznici maji zajem

o barevné pokryvky hlav, se ndm potvrdilo také na akci
Colours of Ostrava, kde si lidé mohli sami dozdobit své
klobouky v nasi TONAK Art zéné, popfripadé si je pfimo

pomalovat barvami.”

marketingovéa koordinatorka Klara Sugarkové

w Tonak a.s. Novy Jicin L

TONAK. 29, biezna 2018 - ©

Predstavujeme vam nase velikonocni prekvapeni. Limitovana edice Coalour
Obsession prinasi oblibeny tvar fedora ve dvou typech. S vEtsi krempou si
miZete zakoupit zde: bit Iy/COVetsi a 5 mensi krempou zde: bit ly/COMensi
a pak uZ jen staci vybrat vyvolenou barvu. Stejné tak se na vas klobouky
t&5i ve vSech nasich prodejnach. Postupné vam je detailné predstavime a
ukaZeme, jak je kombinovat. B


https://www.tonak.cz/
https://www.facebook.com/tonaknj/photos/a.971955989489627/1882258371792713/
https://www.facebook.com/tonaknj/photos/a.971955989489627/1882258371792713/
https://www.facebook.com/tonaknj/photos/a.971955989489627/1882258371792713/
https://www.tonak.cz/

SVOBODU PRO
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Vivobarefoot.cz L
1. dubna - &
MoZny konec barefoot obuvi? Kliniky plastické chirurgie zacinaji nabizet
operaci chodidel, aby pasovala do modernich bot s Uzkou Spi€kou na stfed

chodidla. Operace je sice bolestiva, ale pro médu se musi trpét, prohlasil
chirurg Dr.Ben Fucktoe z americké kliniky kde se tato operace provadi.

SOCIALNJ SITE

PR,

SOCIALNI SITE

Vivobarefoot

vVIVOBAREFOOT

Vivobarefoot dobfe vi,

ze chlze naboso je pro
¢lovéka nejpfirozenéjsi,
ataké, Ze to nemusi byt

vzdy zrovna pfijemné.

Na svém e-shopu proto
nabizi Siroky vybér
sportovni i spolecenské
barefoot obuvi, ktera
chodidltm dopfeje

prirozené a zdravé kroky.

U nas se povedl post, ktery jsme uvefejnili na aprila.

Grafika je nase a upozoriuje na to, ze vétsina bot je
designovéna tak, jako kdyby bylo lidské chodidlo se
$pickou na stfedu nohy - ¢ili pravy opak toho, jak
vypadaji nase boty VIVOBAREFOOT, které se v predni

¢asti rozsifuji, aby neutiskovaly prsty.”

jednatel Vivobarefoot Kamil Vedral


https://www.vivobarefoot.cz/
https://www.facebook.com/vivobarefot.cz/photos/a.692444117488918/2141158935950755/
https://www.facebook.com/vivobarefot.cz/photos/a.692444117488918/2141158935950755/
https://www.facebook.com/vivobarefot.cz/photos/a.692444117488918/2141158935950755/
https://www.vivobarefoot.cz/
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Socialni sité
v roce 2018 podle Obsahovky

+Ackoliv jsme do této sekce vybrali jen nékolik ukazek
obsahu na sociélnich sitich, faktem je, Ze socialni sité
maji své nezastupitelné misto v podstaté v kazdé
marketingové kampani a stejné tak funguji i jako

zpUsob, jak vytvoreny obsah dorucovat ¢tenarim.

Rok 2018 se na socialnich sitich nesl v duchu odklonu
od obsahu firemnich strének a navratu zpét k
uzivatelm siti jako takovym. Facebook zacdal vyrazné
omezovat dosah stranek, a naopak mohutné podporuje
skupiny i Messenger pro pfimou komunikaci

mezi uzivateli.

Tento trend pro mnoho firem znamenal zménu

v tom, jak na sociélnich sitich komunikuji a jaky obsah
pridavaji. Prispévky vyse, ale i zplsob, jak firmy
vyuzivaji socialni sité napfi¢ celou touto anketou,

ukazuji, Ze tvofit obsah pro lidi a s lidmi je cestou

k Uspéchu. At uz je to zapojeni fanynek do vymysleni
jména pro novou kolekci u POSHme, zjednoduseni
zpUsobu, jak sledovat déni v oblibenych restauracich

u Ambiente, nebo rozsifeni sortimentu na zédkladé prani
fanouskl u Rohliku - vzdy jsou to fanousci, ktefi hraji

v komunikaci prim.

Vedle hodnotného obsahu ocenuji uzivatelé socialnich
siti kreativni ndpady a jejich atraktivni vizualni
zpracovani. Originalnim napadem pobavilo své
fanousky napriklad Vivobarefoot, kde provokativnim

vizudlem skvéle prosadili myslenku svého produktu.

V loniském roce i letos se firmy neobejdou bez
profesionalnich fotek a videf - ty funguji v mnoha
kampanich napfi¢ odvétvimi, jak je zfejmé z ukazek

v nasledujici kapitole.”

Lucie Cacalova

Social Media Lead
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Albatros

+Humbook je umbrella brandem Albatros Media pro
young adult literaturu a vyrostl v roce 2016 na kniznim

festivalu pro mladé.

Loni na podzim jsme Humbooku online dali tvéfe z rad

jeho cilové skupiny, vytvorili HumbookTeam, skupinu

tvlrcd obsahu z fad kniznich blogerd, a pustili je na nas
‘ blog a pfedevs$im na YouTube. HumbookTeam pise,

vloguje, reaguje, recenzuje, diskutuje... Diky nému

albatros

dostala znacka v online svété tvar a nyni produkuje
Nakladatelstv Albatros mnozstvi obsahu, ktery déle posiluje jeji pozici

Media vzniklo v roce a rozsifuje povédomi o ni.”
1949 a v soucasnosti je

nejvétsim nakladatelskym

domemyv Ceské specialistka obsahového marketingu Olga Zbranek Biernatova
republice.

Miize se pysnit produkei
¢itajici vice nez 2000
kniznich tituld roéné

i mnohymi bestsellery.
Pod svymi kfidly ma
hned nékolik kniznich KTERE’ E NAM
S viomto R P Ly NEVicE?

Egmont, Fragment i
Computer Press a diky
eReading nebo Palmknihy
nezahali aniv produkci
elektronickych knih.
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https://www.albatros.cz/
https://www.humbook.cz/
https://www.youtube.com/channel/UCcuPjp-qcqgJSYv45k7m4tQ
https://youtu.be/DxhPhrfHXXM
https://youtu.be/tXzD6rFlZTU
https://www.humbook.cz/
https://youtu.be/gsA3ZGjbcHY
https://youtu.be/-4_2CHNbGIE
https://youtu.be/DxhPhrfHXXM
https://youtu.be/ByW6F7HaID8
https://www.albatros.cz/
https://www.albatros.cz/

ONXESBX

Anybody hotel je ve mésté Brno
29. listopadu 2018 - &

Poukazky na prvni noci v Anybody jsou tady! A neni jich mnoha..

V Gtery jsme nabidli poukdzky lidem z nadeha mailingu. Jejich vysostné
pravo vypriels Gderem Etvrteénino poledne - za tyhle dva dny zmizelo
téméf 200 poukazek!

No a ted' jsme se rozhodli nabidnout je vefejné | Vdm. Za cenu o néco
malo vy33i neZ naSim sledovatelim z mailingu, ale pofad nizsi, nez za
jakou Ize kdy Anybody navitivit

Trochu by se dalo fict, Ze kupujete ,zajice v pytli". Hotel je$té neni
otevfeny, o samotnych pokajich toho zatim tolik nevite - takZe by se
mohlo zdat, %e je to od nas pilié troufalé, a# na hrand. Ale Va3 zdjem o
Anybody a VaSe dilvéra v nds je tak velikd, Ze se toho nebojime

TakZe - poukdzek je néco mélo pfes 300, koupit za tuto cenu se daji jen
do pateéni plinoci a levnéjZi uZ nikdy nebudou. VelevaZeni, ufivejte!

HOTELKTERYNEEXISTUJECZ
Kupte si pokoj jako prvni!
Za nejvyhodnéjii cenu a jen do pateéni painoci.
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Anybody

hotel

Lidi z Baru zacali ozivovat
brnénskou gastroscénu
jizvroce 2009.

Na vanoénich trzich
tenkrat prodavali
Turbomost ve stanku.
Cas ovéem plyne av baru
se nezahali. Od vzniku
legendérniho Baru, ktery
neexistuje v roce 2012
dala tato skupina
vzniknout nékolika dal$im
podnikim, samoziejmé
ve velkém styl

a s origindlnim ndpadem.

«KdyZz jsme my, Lidi z Baru, finiSovali nas Anybody
hotel, byl to pro nas velky krok do neznama, po

otevieni 5 barQ Gplné jiny trh.

Za 2 mésice jsme na socialnich sitich nasbirali 2 000
odbératelld do mailingu, které jsme neustale udrzovali
na 68% open rate. Pfed samotnym otevienim Anybodu
jsme témto odbérateldm predlozZili casové a kusové
omezenou nabidku: ,Zajice v pytli'. V druhé vIné jsme

tuto nabidku dali i na socialni sité (za vyssi cenu).

Vysledkem bylo prodanych 500 noci do hotelu, ktery
nikdo nikdy nevidél. Jako nastavbu jsme kratce po
otevieni zverejnili Kolo $tésti’, kde si kazdy odbératel
vylosoval slevu vyménou za kéd, ktery jsme v e-mailech
postupné odhalovali. Bylo vyto¢eno na 1 300 slev,
ztoho 600 uplatnéno. To vse diky obsahu

napfi¢ Facebookem, mailingem a landing pages.”

marketingovy lidr Patrik Medficky


https://www.anybody.cz/vitejte
https://www.hotelkteryneexistuje.cz/
https://www.facebook.com/Anybodyhotel/posts/293554334632178/
https://www.anybody.cz/vitejte

AV O N

Spoleénost AVON zacala
plsobitv Ceské republice
v unoru 1991.

Portfolio AVONu zahrnuje
dekorativni, pletovou
a télovou kosmetiku,
viing, moédnii bytové
dopliiky a dekorace.

V cervnu 2019 se
uskuteénijiz 19. roénik
AVON pochodu
podporujici zeny, které
bojuji s rakovinou prsu.
Celkové tak spole¢nost
vénovala na za zdrava
prsa pfes 110 miliond

korun.

»V Avonu véfime, Ze pokud chceme opravdu oslovit nasi cilovou
skupinu, musime do toho jit naplno, doslova na 360 stupid.
Proto jsme se rozhodli komunikovat nase partnerstvis TV show

SuperStar ve viech vlastnich i placenych médiich.

Pred zacatkem findlovych kol jsme si nasbirali obrovské mnozstvi
foto/video contentu, ktery jsme postupné zverejriovali jak na
socialnich sitich, tak v élancich na webu. Vytvorili jsme dokonce
specialni kosmetické sady produktd, kterymi jsme licili finalistky
soutéze a které si mohly fanynky zakoupit. S nasi pomoci prosly
finalistky celkovou vizualni proménou, ktera byla hlavnim zdrojem

obsahu na nds YT kanél a doslo tak k idedInimu propojeni Svéta

krasy AVON a SuperStar. Hlavni myslenkou aktivace bylo rozdéleni

finalistek na hvézdy , TRUE' (nase znacka podtrhujici pfirozenou
krasu a eleganci) a,mark.’ (rebelujici, odvaznéjsi znacka nasi
kosmetiky). Fanynky se tak mohly identifikovat s jednotlivymi
finalistkami, herec¢kou Sabinou Rojkovou, tvafi aktivace, a nasi
reportérkou v zdkulisi show. Pfikladem obsahu, ktery se organicky
velmi pékné §ifil, bylo vyuziti finalistek pfi proméné, kdy pro nas

nazpivali tehdy velmi popularni pisen svého kolegy ,Posta’. Mimo

jiné jsme prodali celkem na 2 000 kosmetickych sad SuperStar.”

social media & content specialist Anna Panakova
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https://www.avon.cz/
https://www.avon.cz/
https://youtu.be/7opw1qMwpYI
https://www.avon.cz/
https://www.avon.cz/beauty-service/clanky
https://youtu.be/7opw1qMwpYI

Obsahova agentura

+Radi bychom nominovali nasi historicky prvniimage
kampaij, se kterou jsme loni odstartovali koncept

,koneéné normalni pojistovny'.

Na béznych vécech ze Zivota jsme ukazali, co je
normalni. At je to jidlo bez chemie nebo tfeba moznost
kdykoliv odejit od pojistovny, kdyz si to klient preje.
Cilem bylo komunikovat nase poslani - pfinaset do
pojistovnictvi zdravy selsky rozum. PouZzili jsme redlné

titulky z novin a spot je skutec¢né stiihany z papiru.”

dircct

ojistovna
poj marketingova manazerka, tiskova mluvéi Nela Mataseje

Direct pojistovna se od
svého vzniku v roce 2015

specializuje na nezivotni
pojisténi pro jednotlivce
d i firmy, kterym nabizi

Je normalni mit smlouvu bez hacka. pojisténi aut, majetku,
odpovédnosti nebo

> M o

pfipadnych Grazh.

Své poradenské sluzby
navic rozsitili i o blog,
na kterém se mohou
nejen klienti dozvédét
zajimavé informace

z oblasti podnikani

i bydleni.
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https://www.direct.cz
https://youtu.be/DfoXebPsGUQ
https://youtu.be/DfoXebPsGUQ
https://youtu.be/DfoXebPsGUQ
https://www.direct.cz/

naprosto kli¢ova.

»«Na Fleru pracujeme na viech marketingovych
kanalech pouze s organickym dosahem, proto je pro

nas kvalita obsahu a jeho zajimavost pro komunitu

Mezi nejuspésnéjsi obsah patii predevsim nase autorské

video - reportéze z dilen zajimavych tvarct, které pro

nés pfipravuje nas vlastni §tab. V roce 2018 bylo Gpiné

nejuspésnéjsi tohle video, které se bez zaplaceni jediné

A koruny na Facebooku ukézalo 45 % nasich fanousku
m a neuvéritelnych 14 000 si ho spustilo. Dalsi tisice si

KREATIVNI SVET

precetlo v nasem magazinu celou reportéz k videu.”

Fler je obchodnim
mistem, kde mohou lidé
prodévat a nakupovat
vyrobky tvorené
rukodélnymitechnikami -
umélecké predméty,
uzity design nebo
originalni médu.

Je urceny jak tvofivym
lidem, ktefi chtéji
prodévat své vyrobky,
tak tém, ktefi si chtéji
naptiklad vyzdobit byt
nebo koupit originalni
médni kousek.
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marketingové manazerka Adéla Flejsarova

uvadi

PG dbd

Obsahova agentura

rei Fler.cz

Fler MAG canie nid ruagasing

maskrtka: Kdy? sa _to” obrati na lic, je to maly | M{j kreativni svét: Jana Zwinsova
zézrak

Katefina 7 profibs masirtia prodéaly
el

= Plebrdt viden = DalSl polady Ter TV
SR pe——)

Cukrové hvaditky -
Kordlcy Qv Siporin gl povyphs ne melfog & hou prosté k sedodad 2) Pafte Je 3
wytkeulet taki kv i by Tk 2 Preciond 1 i 1] 4
rokif Preciosa 1 L) ratieas 10/0, Sty 3 g ( o, 2

bsjedea barva [ Lactk ethovac ol abinka i v m,

5 ) [
vtk s o naviébnite kordly v ndseduicim colad..

Fler na Facebooku masts se tanssisen:


https://www.fler.cz/
https://www.fler.cz/magazin/muj-kreativni-svet-venkovsky-styl-2566
https://www.facebook.com/fler.cz/videos/1022054517974632/
https://www.facebook.com/fler.cz/videos/1022054517974632/
https://www.fler.cz/magazin/muj-kreativni-svet-venkovsky-styl-2566
https://www.fler.cz/

Obsahova agentura

MAME 10890 MODELD
Vi ssiaters phexiwund ki

<08 «V dubnu 2018 jsme na nasem YouTube kanale dosahli

S 50 tisic odbératell a jako podékovani jsme natoéili
special ,Stereotypy sneakerheadl/’, ze kterého se
nakonec stala série tfi videi a pfinesla nam pres pul

milionu zhlédnuti.

Videa vtipné poukazuji na kazdodenni zivot sbératell

Vars, ComfyCush 08 Shoo! [Clissic) Blac_ Vs D4 Skl Black
(e o o

tenisek pomoci kratkych skecd a zaroven $iroké

[ vefejnosti ukazuji, jak mize byt tézké se v tomto
F-/ ,"" Mo "
An shnp svété pohybovat.
— e
e M e e T e Footshop je médni video content Adam B&cda

#9084 BI0KL TmoR: #9084 CI0KL Tapone

internetovy obchod
nejen s teniskami, ktery
vznikl v roce 2011. Svym
zékaznikm nabizi
limitované edice znamych

znacek.

Minuly rok Footshop
prodal boty za pul
miliardy korun. Boty
z Footshopussi lidé
objednavaji z celého
svéta. Kromé Ceské
4 republiky patfi mezi
| . / nejvétsitrhy Slovensko,
4 ‘ . Madarsko, Rumunsko,
"% Némecko nebo Francie.

P M ) 112/534
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https://www.footshop.com/en/
https://www.footshop.com/en/
https://youtu.be/5_THBxqO2-A
https://www.footshop.com/en/

Obsahova agentura

INVOICE FLOW: 100 % pFijatjich
faktur do vaseho systému

T PORADT § AUTOMATIIAL] ZPRACOWAN] PRRATICN EARTUR

V uplynulém roce jsme zaznamenali nejvétsi ohlasy na 3k INVOICE FLOW fungule

kampai zaméfenou na automatizaci rutinnich €innosti B A B G
= 5 B

uéetnich oddéleni. ;" g E [ﬁ @ [ﬂj
B ma

Se stoupajici digitalizaci tohoto oboru se snizuje

potfeba najimani dalsich administrativnich pracovnikd.

A to rozhodné stélo za marketingovou podporu.

K tématu jsme vytvofili cely obsahovy seriél, ktery jsme TS

@ $itili predevsim e-mailem, ale také prostifednictvim

socialnich siti ¢i placené reklamy. Kromé tiskové zpravy,

GRIT difive CCV e-booku, webinéare i ¢lankd v odbornych médiich jsme
Informaénf systémy, je si stiihli také vysvétlujici video a infografiku,

jedni¢kou na ¢eském trhu ; . . s 3 . ;

v poskytovani které maji v naSem méfitku rekordni pocty zhlednuti
sluzeb elektronické i stahovanosti.”

vymény dat.

Pfes systém ORION se marketingova manazerka Zuzana Lazarova
kazdy mésic pfenese

miliény elektronickych

faktur, objednavek,

dodacich listd a dalsich

dokumentu. Poskytuje

komplexni dodéavky ve Proc spo‘“Pracovat s nami
vyvoji logistickych WMS
feseni, implementaci

Lo e
CRM systéma . @ @
a dal3ich podnikovych m D

informaénich systéma.

27 2000 + 3000000+ 18000 +
LET NATRHU SPOKOJENTCH KLIENTU ELEXTRONICKYCH DOKLADO KAV ROCKE ZVYELYE WKONNOST
PRENESENVCH KAZDY MESIC NASICH ZAMESTHANCD

41/50 = KOMUNIKACNIKAMPAN


https://www.grit.eu/cs/
https://www.grit.eu/cs/orion/navod-automaticke-zpracovani-prijatych-faktur/
https://www.grit.eu/cs/orion/navod-automaticke-zpracovani-prijatych-faktur/
https://youtu.be/67OiWrT9o1c
https://youtu.be/67OiWrT9o1c
https://www.grit.eu/cs/orion/navod-automaticke-zpracovani-prijatych-faktur/
https://www.grit.eu/cs/

Obsahova agentura
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KNIHY DOBROVSKY

V Knihy Dobrovsky se
laska ke ¢teni nezapfte.

Vybudovat z malého
stanku s knihami jednu
z nejvétsich
knihkupeckych siti

v Ceské republice, to by
$lo bez lasky ke kniham

jen tézko.

Dlkazem je i 34 prodejen,
ve kterych oviem
nepracuji prodavadi,
nybrz knihkupci.
Z&kaznikam vzdy
dokéazou dobfe poradit,
atoidiky tomu, Ze maji
mési¢né na konté stovky

prec¢tenych stran.

y

+Marketing KNIHY DOBROVSKY je zalozen na

obsahovém marketingu a hledani novych formata.

Je pro néas tedy sloZité vybrat diléi Uspéchy, nebot vse je
soucasti vétsi strategie a prace celého tymu nadsencl.
Na nasem blogu jsou za cely rok stovky ¢lankd,
Instagram i Facebook patti mezi nejlepsi v CR. Natacime
knizni trailery s opravdu masivni produkci, animujeme,
méme stovky eventu... Z mnoha zminim jen nékolik
Uspéchd. Spustili jsme dalsi porady z nasi dilny, kde hraji
hlavni roli nasi zaméstnanci. Nas vedouci z prodejny

Arkady ma vlastni pofad o deskovych hrach a komiksu.

Stéle vznikaji jedine¢né knizni specidly

v hlavni roli s nasi Karin. Tento video obsah je uréen
primarné pro Facebook, ale najdete ho i na YouTube
kanalu ¢i Instagramu. V minulém roce jsme také zacali
nas B2C magazin Dobrodruh tvofit inhouse

a s vysledkem jsou ¢tenéri nadmiru spokojeni. Kazdé
¢islo vydavame ve stotisicovém nakladu a viechny
¢lanky tvofi nasi zaméstnanci. V rdmci nakladatelské
¢innosti pokradujeme v tvorbé jedineénych kniznich
trailerd. Jako soucést kampané pro bestseller Vikingové
jsme natéceli vypravny knizni trailer, ktery bylo mozné

vidét i ve vybranych kinech.”

marketingovy manazer Adam Pycha


https://www.knihydobrovsky.cz/
https://www.facebook.com/KnihyDobrovsky.cz/videos/337241100217611/
https://www.facebook.com/KnihyDobrovsky.cz/videos/964077527122680/
https://www.facebook.com/KnihyDobrovsky.cz/videos/730981127280389/
https://www.facebook.com/KnihyDobrovsky.cz/videos/324341834992927/
https://www.facebook.com/KnihyDobrovsky.cz/videos/730981127280389/
https://www.facebook.com/KnihyDobrovsky.cz/videos/964077527122680/
https://www.facebook.com/KnihyDobrovsky.cz/videos/337241100217611/
https://www.facebook.com/KnihyDobrovsky.cz/videos/324341834992927/
https://www.knihydobrovsky.cz/

S

martinus

Knihkupectvi Martinus
je jednim z nejvétsich
internetovych prodejct
knih v Cesku.

Na Slovensku, kde

bylo zaloZzeno, mé nékolik
kamennych prodejen a je
nejvyznamnéjsim online
knihkupectvim.

V soucasnosti nabizi vice
nez 150 000 kniznich
tituld, audioknih

i e-bookd.

»Co se nasich aktivit tyce, tézko zminit jen jednu. V nasich
tradiénich kampanich pf¥i bfeznu, mésici knihy, a na podzim
se snazime pfimét nase zakazniky a fanousky, aby se neustale

vraceli ke éteni pomoci kampani KniZni odysea a KniZni Sifra.

Hleddme s nimi #vicecasunacteni tfeba formou Dne nepteétenych

knih a snazime se o nové knihomolské trendy - napfiklad pomoci
naseho PF. KniZni odysea se uskutec¢nila béhem mésice knih

v bfeznu, kdy si kazdoroéné pro nase zdkazniky a fanousky
pripravujeme néjakou akci, abychom podporili ¢teni a zdjem

o knihy. V leto$nim roce to byl uz druhy roénik dobrodruzné
vesmirné odysey, kterou hrace provézel Knihonaut, jenz jim na
kazdy den pfipravil na webu hadanku v riznych formach (tajenky,
osmismérky, pantomima, kresleni, dopliovacky, logické hadanky
apod.). Véechny hadanky se samozfejmé tocily okolo knih.

Vylosovany vyherce mohl ziskat az 186 knih jako odménu.

Kolem nasich soutézi se uz dlouhodobé vytvofila krasna komunita
fanouskl - soustreduje se predevsim ve facebookové skupiné
Knizni $ifra, ktera ¢ita uz pres 11 tisic ¢lenl. A v té se letos zejména

odysea fesila s opravdovou vervou.”

community specialist Jana Benesova
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adel***trova@post.cz.

2018 najded viechny knily, mime pro tebe ddrek!



https://www.martinus.cz/
https://www.martinus.cz/kniznisifra/
https://blog.martinus.cz/t/den-neprectenych-knih
https://www.martinus.cz/kniznisifra/
https://www.youtube.com/channel/UCwMBOfREQ1GFG0zb37GguSQ
https://www.martinus.cz/
https://www.martinus.cz/knizniodysea
https://www.martinus.cz/kniznisifra/
https://blog.martinus.cz/t/den-neprectenych-knih
https://blog.martinus.cz/t/den-neprectenych-knih
https://blog.martinus.cz/2018/12/knihomolske-tapety-na-telefon-diky-kterym-bude-rok-2019-plny-knih

Obsahova agentura

ADVENTH KALENDAR
NEVETS]

AOVENTHL RALENDAR

| o
BEILERKOVY ADVENTNT KALENDAR

MIXITROYVY

«Pro tento rok volime vanoéni kampahn.

Vytvorili jsme k této pfilezitosti pfibéh z nasi vyrobny,
kde se odehrévala prvni ¢ast videa - potencialni i stali
zékaznici tak mohli nahlédnout pod pokli¢ku vanoéniho
shonu v Mixit a zaroven ve videu Ucinkovali samotni

zaméstnanci, role kufete se ujal youtuber Petr Brunner.

Kampan privadéla tisice lidi na specialni landing page

s vybérem nasich vanocnich produktl a podafilo se ndm

vanodni pocin dostat i do reklamni katovny

Firma Mixit vstoupila mediare.cz, kde jsme se rozhodné neztratili v konkurenci
s neotielym konceptem

na cesky trh v roce 2010. vysokorozpoctovych televiznich kampani.

Od svého pocatku si
zakladé na prételském Jen na Facebooku video oslovilo za necely mésic

vztahu se zakazniky 300 tisic lidi. Kampan podpofila hravou komunikaci
a snazi se jim nabidnout

predeviim produkty, vanodni kolekce Mixit a podle reakci ji ocenili nejen

které je budou opravdu

D nasi stali zdkaznici.”
bavit. Mixit je ¢eskym

prodejcem msli.

Samoziejmé ne jen tak . , N
|edajaké:10 Zékjaznici marketingovy manazer Stépén Zub
si totiz mohou vytvofit
svuj vlastni mix,

ktery navic obdrzi

v originalnim baleni.
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https://www.mixit.cz/
https://www.mixit.cz/
https://www.facebook.com/mixit.cz/videos/951361238383043/
https://www.mediar.cz/vlastni-vanocni-kampan-mixit-divaka-zavede-do-vyrobny/
https://www.facebook.com/mixit.cz/videos/951361238383043/
https://www.mixit.cz/

NAFIGATE

COSMETICS

NAFIGATE Cosmetics je
Ceska spolecnost, kterd
propojuje védu

s kosmetikou.

Zabyvaji se vyzkumem
nanotechnologii, ktery
jim poméaha vyvijet nové
pfipravky. Pfivyrobé
vyuzivaji pfedevsim

kyselinu hyaluronovou.

Na nanovlakennou

podo¢ni masku Nano Eye

Lift ziskali patent a jeji
ucinek potvrdil i Statni

zdravotni Ustav.

«Minuly rok se u nas nesl v duchu velkych zmén.
Vedle postupného rozsifovani produktového portfolia
jsme se rozhodli, Ze zna¢ku oblékneme do zbrusu

nového kabatu.

Nové identita pusobi udernéji a jasné odrazi, za ¢im

v prvni fadé stojime. Pomoci origindIni grafiky

a vécnéjsich textl jsme zajistili, aby si zédkaznik jiz béhem
prvniho kontaktu dobfe zapamatoval, kdo jsme. K tomu
nadm dopomohla volba obecné Cistéjsiho designu,
zfetelné infografiky a textového obsahu, ktery ma vétsi
tah na branku a také emoéni naboj. Celkova grafika
Gcinné doplnuje zazitek z Setrné kosmetiky. Zakaznik se
pomoci ikonek a struénych textd sezndmi s nasimi
hodnotami a na spodni strané vrchni &asti krabicky ho

ceka prijemné prekvapeniv podobé podékovani.”

CEO Ondrej Mynar
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NAFIGATE Q  Eshop Blog Onds  Redinéery  Prokosmeticky  Vida  Kontakty
COSMETICS

Okamzita redukce
vrasek v okoli oé&i

& kwitnowym whodnym balidkem

Okamgits redukce vrasek v ool odi

NNEIRGE NAFIGATE ~ NAGISATE  NAFIGATE | .

COSMETICS COSMETICS

HYALUROMN
ANTI-AGING

Fro misdstvy
wabled plati

KYSELINA
HYALURONOVA



https://www.nafigatecosmetics.cz/
https://www.nafigatecosmetics.cz/
https://www.nafigatecosmetics.cz/
https://www.nafigatecosmetics.cz/
https://www.nafigatecosmetics.cz/
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7 krokil = zaénéte hned!

WP ravNneET

Softwarova firma RAYNET
vznikla v roce 2004

v Ostravé.

Vénuje se vyvoji
cloudového CRM,

které patfi mezi ceskou
$picku a je srovnatelné
i's velkymi svétovymi
CRM. Kromé
technologickych inovaci
klade RAYNET velky
diraz na proaktivni

zédkaznickou podporu.

Na jafe jsme pfipravili obsah, ktery firmam vysvétloval,

jak spravné evidovat data o svych klientech.

Landing page, tahéak a hlavné desetiminutové (1) video,
které lidsky a selskym rozumem vysvétlovalo podstatu
nové GDPR legislativy. Hodnotime to jako spravné
vloZzenou energii, protoze jsme tim nasi komunité
pomohli se zvladnutim novych reguli. Jen na video se
podivalo pres 3 tisice lidi a na$ bezplatny GDPR add-
on (doplnék v rdmci RAYNET CRM) zacalo i diky tomu

pouzivat vice nez 500 nasich klientl - témér polovina.”

feditel Martin Bazala


https://raynet.cz/
https://raynet.cz/blog/gdpr-v-raynet-crm/
https://raynet.cz/blog/gdpr-v-raynet-crm/
https://raynet.cz/blog/gdpr-v-raynet-crm/
https://raynet.cz/

Escio

Scio vzniklo v roce
1995.V jeho poéatcich
byla snaha vytvorit
profesionalni testy pro
pfijimaci zkousky,

které byly bézné v USA.

Do povédomi se Scio
dostalo predevsim
diky testu Obecnych
studijnich
predpokladd, ktery
dodnes vyuzivé fada
Eeskych a slovenskych
vysokych skol v ramci
pfijimaciho fizeni.

Firma dlouhodobé
sleduje inovace ve
vzdélavani a prenasije
do praxe. Vroce 2015
otevreli prvn{ ScioSkolu,
inovativni zakladni $kolu.

Nyni maji kol uz deset.

Ve skolnim roce 2018/2019 jsme se v obsahovém
marketingu cileném na rodice a jejich déti, které se
hlasi na viceletd gymnazia a stfedni §koly, zaméfili na

postavicky pravodct - surikat.

Tato odlehéena linka se objevuje napfi¢ portfoliem
nasich produktd a komunikaci smérem ke klientdm.
Postavic¢ky Jarmil a surikatka Katka pouzivaji rizné
vtipné hlasky a snazi se timto zplsobem odlehcit

mnohdy stresujici téma prijimacich zkousek.”

tiskova mluvéi Veronika Novéakova
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KOLIK JE, JARMILE?

49 DNU
DO PRIJIMAC

PRIPRAVA NA PRIJIMACKY

Y

PRUIMAEKY

NANECISTO ?

Prileditost zafit atmosféru pfijimacich zkousek
nanetisto. Testy formou a obsahem odpovidaji
statnim pfijimacim zkouskdm, podle kterych
budou letos Zkoly piijimat nové Zaky, Dét si
vyzkous! prjimatkovy den naneéisto a u ostrich
zkousek je nezaskodi stres z neznamé situace.

I
=
Testy odpovid
struktufe
o phjimacich zk
Kor FUT0EMT Zznamovich
= =

KDYPANKDE)
I Prjimacky nanedisto

se konaji v prosinci,
lednu a bfeznu ve viech
krajich,

[T PHOSINEC
O
[T B



https://www.scio.cz/
https://www.scio.cz/
https://www.scio.cz/
https://www.scio.cz/

Obsahova agentura

«Na web Zachran jidlo a nas Youtube kanal jsme v roce
2018 natocili 10 novych videoreceptu, které ve zkratce

vysvétluji, jak neplytvat v kuchyni.

Mezi recepty jsme zafadili napr. pickles (kde jsme

> ; = : St
POI.EVKA . = — vysvétlili zplsob fermentace), krémovou polévku

Krémové polévka 1 bramborové kaie

z bramborové kase (kde jsme naopak ukazali, jak je
mozné efektivné vyuzit pfebytky z hotového jidla) &i
pusinky z cizrnového laku (pfi nich jsme vyuZili surovinu,
kterd se jinak bézné vyhazuje).

&2 Zachrai jidle

Autorkou receptl je nase spolupracovnice Zuzana
Organizace Zachran

iidlo se od roku 2013 Stépnickova a budou uvedeny v pripravované

snazi snizit plytvani ti&té&né kucharce.”
potravinami a jejim

poslanim je informovat,

vzdelavata nabizet fesent marketingova manazerka Anna Strejcova
véem aktérim zapojenym

do vyroby, distribuce

a spotieby potravin.

Poradéa vzdélavaci akce,
organizuje happeningy
a osvétové kampanég,
pomoci nichz informuje
vefejnost o problémech
spojenych s ¢astym

vyhazovanim jidla.
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https://zachranjidlo.cz/recepty/pusinky-z-cizrnoveho-laku/
https://zachranjidlo.cz/
https://zachranjidlo.cz/recepty/pickles/
https://youtu.be/8sHk2KDIa9Q
https://youtu.be/NnryBoKQ91s
https://zachranjidlo.cz/recepty/
https://youtu.be/8sHk2KDIa9Q
https://youtu.be/8sHk2KDIa9Q
https://zachranjidlo.cz/
https://zachranjidlo.cz/
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Kancelar v Brné
Slovéakova 357/8
Brno-Veveri, 602 00

Kancelar v Praze
Kladska 1489/5
Praha-Vinohrady, 120 00

Obsahova agentura

www.obsahova-agentura.cz



www.obsahova-agentura.cz
https://www.facebook.com/obsahova.agentura/
https://www.instagram.com/obsahovka/
https://www.linkedin.com/company/obsahov%C3%A1-agentura

