Revizni slovnicek



Jak délame revize v Obsahovce

Vime, Ze nic neni osobni, a do osobni roviny revize netahame.

Kazdy ma vlastni postup revize. Bez ohledu na poradi ale vzdy
revidujici zkontroluje vSechno.

Revidujici vi, kdy do textu mize vstoupit. Nevrta se
Vv rozpracovaném textu.

Autor textu ma prehled, kdy je revize dokoncena, a az po
kompletnim ukonéeni revize za¢ne chyby opravovat.

Méme vlastni oznaceni nékterych jeva.

Nezapominame v revizi i chvalit.
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Akce

Akce je kofenim copy. Dlouhd a
slozitd souvéti plna pasiv nejsou
akéni. Obcas staci véty rozsekat Ci
prestrukturovat nebo pfidat pfimou
rec. Cilem je udrzet pozornost
Ctendfe a bavit ho. Ve vétach
pouzivejte akéni slovesa.

Jak nedélat akci:

Vykfi¢niky vam pomohou leda k
bulvarnéjsimu textu. Text musi
hlavné odsypat. Stfidejte rytmus
(délku) vét i odstavcu, odstranujte
infinitivy a pouzivejte i jina slovesa
nez byt a mit.

Ctivost na prvnim misté
Texty piseme pro lidi, ne pro
vyhledavace. Takze tfeba analyza
klicovych slov je pro nés fajn
podklad, ale rozhodné ne dogma,
kterym se musime slepé fidit.

Jak na ctivost:

Klicova slova ohybejte. Pokud by
jejich pouziti ubiralo textu na
Ctivosti, nepouzivejte je.

Dodrzeni tonu

Respektujte cilovou skupinu a ji
pridélenou tonalitu znacky. Peclivé
zkoumejte nejen jednotliva slova,
ale i celkové vyznéni textu.

Jak na dodrzeni tonu:

Predstavte si, ze piSete pro
konkrétni osobu, kterou
reprezentuje persona. Obzvlast
pokud piSete v agentufe a musite v
pribéhu dne prepinat mezi riznymi
klienty. Ptejte se, zda by takovému
slovu nebo spojeni persona
rozumeéla, jestli dostdva odpovéd
na otazky a zda vyvracime textem
jeji obavy.
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Jednota sdéleni, fakticka

spravnost

Dodrzujte vyznam napfic textem.
Tuto chybu nejlépe podchytite pfi
samostatném cteni, kdy se
soustfedite pouze na obsah
sdéleni.

Jak na jednotu sdéleni:
Alespon pfi jednom ¢teni se

soustfedte pouze na obsah sdéleni.

Je mozné, Ze to zvladnete
soucasné s revizi gramatiky a copy
nalezitosti. Pokud se ale obavéte,
Ze na vas lezi pfilis mnoho véci k
ohlidani, revizi zachovani smyslu a
predani informaci od zbytku revize
oddélte do samostatného kola
Cteni.

K diskuzi

Revize i copy jsou subjektivni
zalezitosti, obcas se tedy vyplati
napsat svlj nazor a zakondit
komentar poznamkou ,k diskuzi”.
Pfipominky, zdmér a divody
nepochopeni si s autorem textu
revidujici rychle vysvétli. Pokud se
neshodnou, nastava ¢as na treti
stranu.

Jak na diskuzi:

Nemyslete si, ze jste neomylni a
nepochopeni je zavinéno nizkou
inteligenci revidujiciho. Méjte hlavu
otevienou i jinym nazorlim.

KISS - Keep it short and
simple

Jakmile piSete moc slozité, ctenar
se prestane orientovat a ztraci
pozornost i zajem. Proto piste
kratké jednoduché véty a kratké
jednoduché odstavce. Tak, aby
kazdy vSe pochopil hned na prvni
precteni.

Jak na jednoduchost:

Piste kratké véty (ty nejdelsi
maximalné na 2 radky) a kratké
odstavce (2-3 radky). Kdyz nevite,
kam ve vété umistit carku, dejte
tam tecku a rozdélte vétu na dvé. V
mistech, kde se musite pfi ¢teni
hodné soustredit a zpomalovat,
abyste vie pochopili, celou ¢ast
zjednoduste. Pomaheijte si
bodovymi a ¢iselnymi seznamy.
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Klisé

Slovni spojeni, které jste uz cetli
tisickrat. Tak ho nepiste po tisici
prvni. Opravdu novy odstaviiovac
bere dech? Opravdu start-upy
rostou jako houby po desti? A
skute&n& Roman Sebrle bojoval
Jjako lev?

Jak porazit klisé:

Budte originalni nebo alespon
konkrétni. Ctenafi v copy oceni
upfimnost a realné situace vice nez
vzletné popisy pIné kudrlinek.

Konkrétni vyhoda

Vzdy je dulezité Ctenéafi
zodpovédét otdzku, pro¢ mu
produkt/sluzbu vibec
predstavujete. K ¢emu mu bude,
jak vyresi jeho problém nebo ¢im
mu zlepsi zivot. Teprve pak
vzbudite jeho zajem.

Jak na konkrétni vyhody:
Predstavte si, jaké by mohl mit
Ctenar v souvislosti s
produktem/sluzbou obavy nebo
problémy. A pak mu predstavte,
jak je produkt/sluzba vyresi.

Kosmetika

Tahle zkratka znamend, Ze v textu
nebyl potfeba zadny vétsi zasah,
jen sem tam oprava preklepu ¢i
opakujiciho se slova. Kosmetika je
zcela idealni stav. Nemusime nad
témito navrhy dlouho diskutovat,
Upravy bez vyhrad pfijimame.

V Google dokumentech je davame
jako navrhy ptfimo do textu, ne jako
komentére. Setfime tim autorovi
textu Cas pfi jejich zapracovani do
copy.
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Lidsky

Stava se to hlavné u odbornych
textd, ale vétSinou zkratka jen
proto, Ze uz jste unaveni nebo pfrilis
ponofeni do tématu. A pak misto
,odstavnovac je rychly a tichy”
napisete , pfistroj vynika
vysokootackovou technologii v
kombinaci s modernim tlumenim.”
Kdyz nepisete lidsky, vyznivaji texty
zbytecné nabubrele.

Jak na lidstinu:

Pfedstavte si, ze produkt nebo
sluzbu predstavujete kamaradovi v
hospodé po tfech pivech. Zkuste si
nékteré véty predist nahlas -
opravdu byste je takto fekli?

Mezititulek

Nedilna soucast struktury. Prichazi
po 2-3 odstavcich a plati pro néj
stejna pravidla jako pro titulky.
Kdyz ¢tenar skenuje, mezititulek mu
poslouzi jako zachytny bod. Proto
by mél hned poznat, co ho pod
nim ¢eka a zda se mu vyplati ¢ist

dal.

Jak na mezititulek:

Nikdo nema rad zdhadné
mezititulky, piste je proto akéné a
konkrétné. Pokud do nich navic
dostanete kli¢ové slovo, budou
bozské.

Opakovani slov

Brzdi text a plsobi
neprofesionalné. Z ¢astého
opakovani slov ¢tenar usuzuje
nedostatecnou slovni zadsobu
autora textu.

Alternativy k opakovanym slovim
hledejte vzdy s ohledem na cilovou
skupinu. Napriklad slovo dité
nahradite vyrazy jako junior, décko,
potomek, ratolest, capart, prcek,
Skvrné, prté... Ne kazda ndhrada se
ale do textu hodi.

Pozor také na zménu vyznamu —
nékterd synonyma maji pejorativni
nadech. Vétu si po nahrazeni slova
prectéte jesté jednou jako celek.
Nékterd synonyma totiz zdvojuji
vyznam (malé dité vs. maly prcek).
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Osli mustek

Jestli ho mate v hlavé, musi byt i na
papite. Cten&f vam totiz do hlavy
nevidi. Text musi plynule
navazovat, a jestli sdéleni nékde
drhne, vétsinou staci dopsat vétu a
je propojeno. Pokud uz jste do
textu pfili§ ponoteni, chybéjici osli
mustek ¢asto neodhalite a pomze
az revize jiného copywritera nebo
odstup nékolika dni.

Jak na osli mustky:

Dejte si od psani chvili pauzu nebo
poproste o revizi. Nepouzivejte
navaznosti, které jsou zbytecné
slozité a vyzaduji velkou znalost
oboru nebo popkulturnich narazek.
Pripadné berte ohled na cilovou
skupinu.

Otazky

U akce jsme zminili vykfi¢niky, ale
otazniky jsou zrovna tak
zapovézené. Chcete védét proc?
Ono je v textu snadné vypomoci si
fecnickou otazkou, ze? Ale kdyz to
s nimi prepisknete, je to dost
otravné, nemam pravdu?

Navic riskujete, Ze si na otazku v
titulku ¢tendr odpovi ,Ne, nevim,
nechci, nezajima mé to,” a uz
nebude dist dal.

Jak na otazky:

Podezfivavé se zadivejte na kazdy
otaznik ve svém textu a zeptejte se
sami sebe, jestli je tam nezbytny.

Pasiva

Nejsou akéni a ¢tenére nudi.
Zbytecné vas text drzi u zdi. Rozdil
mezi ,mGze byt udélano” a
,udélame” je citelny. Velmi casto
se pasiva objevuji tam, kde chybi
sebevédomi znacky nebo ma
copywriter mélo informaci, a proto
mlzi.

Jak na pasiva:

Najdéte slovesa v trpném rodu a
infinitivy a v co nejvétsi mire se jich
zbavte.
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PR

PR nechte klientdm, ktefi si své
texty piSou sami. Jediné ti maji
pravo vychvalit se do nebes.
Copywritery ale plati za to, aby
Ctenardm jasné a ctivé vysvétlili,
proc¢ jsou nejlepsi firmou, jaké
materidly pouzivaji, jak ¢asto
pridavaji do aplikace novinky a
predevsim co zédkaznik ziska, pokud
si je vybere.

Jak porazit PR:

Porad se ptejte a odpovidejte na
otézku ,,Pro¢?”. Pokud mate pocit,
Ze nutné potfebujete napsat, ze
vyrobek XY je nejlepsi, hned
dopiste pro¢. Mnohdy ale ¢tenafri
staci pouze predlozit argumenty.
N&zor na to, zda je produkt skvély,
si uz udéela sam.

Prislovce

Prislovcem dava autor najevo, Ze se
nedokazal vyjadFit dost presné.
Oprostéte se od nich a vas text
bude mnohem Iépe a rychleji
odsypat.

.Nech toho,” fekl ji zZlovéstné. —
.Nech toho,” pohrozil ji.

Jak na prislovce:

Najdéte ve svém textu vsechna
ptislovce a zeptejte se sami sebe,
zda tam musi byt. Vétsinou zjistite,
ze nemusi.

Sebevédomi

SnaZime se nabidnout vZdy Cerstvé
potraviny. Snazime, ale nejde ném
to. Pravé takhle véta na
potencidlniho zdkaznika zapdsobi.
A kdyz si nevéfime my, proc¢ by
nam mél vérit on?

Jak na sebevédomi:

Nepletme si sebevédomi s PR a uz
vlbec ne se IZi. Sebevédomi také
neni chlubeni. Je to jednoduse
predstaveni naseho
produktu/sluzby, jeho vyhod a
problémd, které zékaznikovi
vyreSime. Kdyz to opravdu funguje
a dobre to popiseme, PR
nepotifebujeme.
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Srozumitelnost

Pokud musite revidujicimu
vysvétlovat, jak jste néjakou vétu
mysleli, prepiste ji. Ke kazdému
Ctenafi si totiz s vysvétlenim
sednout nemUzete.

Pri revizi je dilezité zbytecné
nerozstouravat kazdou vétu, ale
opravdu poctivé fici, ¢emu jsme uz
nerozuméli, a odhadnout, zda je to
z ddvodu vlastni Unavy nebo kvl
nedokonalosti textu.

Struktura

Jestli ma odstavec vice nez 4 radky,
rozdélte ho na dva. Jestli ma
odstavec vice myslenek nez jednu,
rozdélte ho. Jestli méa vycet vic
bodd nez dva, dejte je do odrazek.
Prosté Clente a davejte do
bodovych odstavct, co mizete. A
nezapomente na mezititulky.

Jak na strukturu:

Nez ji dostanete pod kdzi a budete
ji délat automaticky, pocitejte.
Odstavce, véty i myslenky.

Treti strana

Diskuze probéhla a vysledek
zadny? Privolejte tretiho. Ten
pfichézi do sporu s nezaujatym
ndzorem a dokdze poskytnout
Cerstvy pohled na problém, nad
kterym se zbytecné trapite.

Privolané treti strané dejte k
dispozici podklady a pfipadné
prostor k doptani. O pomoc
zadejte nékoho zkusenéjsiho,
headcopy projektu nebo klidné
nezaujatého clovéka, ktery jesté do
problematiky neni ponofeny az po
usi.
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Vata

Pro odhaleni vaty nepotfebujete velké copywriterské
zkusenosti, staci se zamyslet nad smyslem sdéleni.
Pokud po precteni slova/véty/odstavce usoudite, ze
jste se nic nového nedozvédéli, narazili jste na vatu. Je
to kazdé zdvojené slovicko, véta s podobnym
vyznamem jako pfedchozi nebo odstavec odbocuijici
od tématu.

Jak porazit vatu:

Prectéte si po sobé text a osekejte ho, klidné i na
polovinu. Po precteni kazdé véty se ptejte, zda v textu
musi byt — pokud text dava smysl i poté, co vétu
vynechate, smazte ji.

Davejte si i pozor na nelogicka, ale pod kizi zazrana
spojeni s vatou. Naptiklad oblibené ,zcela zdarma”
nebo ,celd fada vyhod"”. Existuje snad i polovi¢ni
zdarma nebo necela fada vyhod?

Vhodné zvolena slova

Ohlidejte si volbu eufemismu a pfirovnani. | v pfipadé
zkuSeného copywritera se muize ukazat, ze pouziva
néjakou frazi ve Spatném vyznamu, spojuje predlozky
se Spatnym padem nebo nespravné slovo skloriuje.
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